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Liebe Leserin, lieber Leser,

in der neuen Ausgabe der CUBE Inspire Hospitality gehen wir einer spannenden Frage nach:
Entwichst die Hotelimmobilie ihrer einstigen Monokultur — und wohin fithrt die Reise? Hierzu
beleuchten wir aus unterschiedlichen Blickwinkeln die aktuellen Entwicklungen und Trends, die
die Branche priagen. Dazu zihlen der Boom, Hotels umzunutzen, die zunehmende Implementierung
von Kiinstlicher Intelligenz sowie die Faszination maritimer Gastwelten und auch bereits die Vision
des interplanetaren Reisens. Erganzend werfen wir einen detaillierten Blick auf das umfangrei-
che Zahlen- und Faktenwerk der Branche. Besonders inspirierend war fiir unsere Redaktion der
Praxistest eines neuen Herstellerkonzepts, das frische Impulse fiir die Hospitality-Welt liefert.
Dartiber hinaus erwarten Sie spannende Gespréache mit Protagonist:innen von Delugan Meissl,

25hours Hotels, Vitra sowie der Tourismusindustrie.

Viel Vergniigen beim Lesen und guten Erkenntnisgewinn wiinscht Thnen die CUBE-Redaktion.
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DIE HEBEL DER TRANSFORMATION

Hospitality wandelt sich vom reinen Architekturobjekt zu einem ganzheitlichen Okosystem

Der Kurs monothematischer Hotelwelten dndert
seine Richtung. Was tiber Jahrzehnte als eigen-
standige Disziplin galt, verschmilzt zunehmend
mit den Bereichen Wohnen, Arbeiten, Handel,
Kultur und Mobilitat. Hospitality avanciert von
einem baulichen Konzept zu einem komplexen
System, das unterschiedlichste Funktionen
miteinander verkniipft. Es wird zum sozialen
Knotenpunkt, zum Dienstleister, Kulturver-
mittler und Impulsgeber fiir ganze Quartiere.
Diese Tendenz ist eng mit einem verdnderten
Reiseverstindnis verbunden. Giste suchen
vermehrt Orte mit Charakter, lokaler Ver-
wurzelung und einer glaubwiirdigen Haltung.
Hierfiir schafft Architektur lediglich den Rah-
men; ihre eigentliche Wirkung entfaltet sich erst
durch Atmosphére, Nutzung und die Qualitit
der Begegnungen. Dieser Zuspitzung folgt mit
groflen Erwartungen die Immobilienbranche,
denn Mixed-Use-Konzepte gehoren mittlerweile
zu den dynamischsten Wachstumsfeldern. Das
Einbeziehen von Gastronomie, Coworking,
Einzelhandel oder Freizeitnutzungen belebt
das Gebdaude tiber den gesamten Tag hinweg

und erschliefit iiberdies unterschiedliche Ziel-

gruppen. In Innenstadten eroffnet dieser Ansatz
neue Perspektiven fiir Areale, die nach Geschifts-
schluss lange Zeit verwaist wirkten. Gleichzeitig

l16sen sich die Grenzen zwischen den einzelnen

Marktsegmenten auf. Hospitality riickt ndher an

Wohnformen wie Branded Residences oder Ser-
viced Apartments heran. Fiir Eigentiimer:innen

bieten sich damit neue Nutzungsperspektiven,

d Tile Banquet Hotel, China
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© Zeming Zhu / Die Etherea, Los Angeles
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© Popo Vision / MeeHotel in Shenzhen, China

wihrend Hotelbetreiber ihr Know-how auf be-
nachbarte Markte iibertragen. Die Immobilie
fungiert nunmehr als flexibler Organismus, der
auf wirtschaftliche und gesellschaftliche Verdn-
derungen reagiert. Wie weit dieser Wandel rei-
chen konnte, zeigt die Zukunftsstudie ,,Future
Hotel“ des Fraunhofer-Instituts fiir Arbeits-
wirtschaft und Organisation. Im Mittelpunkt
steht dabei das Hotel als Teil eines Netzwerks
aus Gisten, Mitarbeitenden, Partnern und Des-

bewegung zu einer integrierten Dienstleistung.
Parallel dazu erfahrt die Definition von Luxus
eine neue Ausrichtung. Nach Jahren permanenter
Erlebnissteigerung wichst die Sehnsucht nach
Reduktion und Ruhe. Unter dem Schlagwort

»Quietcations® etabliert sich eine Form des Rei-

tinationen. Im Szenario ,,Synergy Hub“ dient es

als zentrale Serviceplattform fiir ganze Regionen

© Alexander Fehre / Hyatt Ziirich

und biindelt Leistungen von Mobilitdt bis Ver- sens, die mentale Regeneration, Konzentration

marktung. Das ,Placemaker Hotel “ versteht sich und Entschleunigung in den Mittelpunkt rtickt.
als urbaner Treffpunkt, an dem Kultur, Bildung Ein freier Nachmittag ohne Programm besitzt
fiir viele Reisende inzwischen grofieren Wert als
ein dicht getakteter Aktivitatskalender. Zudem

steigt die Nachfrage nach lingeren Aufenthal-

und Austausch stattfinden. Dem gleichen Prinzip
folgt das visionire ,,Self-Driving Hotel“, aber hier

verschmelzen zusitzlich Unterkunft und Fort-
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© LS Hotel Liangsu Yangshuo / China
© Alex Lesage, Vogue Hotel Montreal

© Stephany Hildebrand, Four Seasons Hotel Montreal

© Palmaia / The House of AiA, Playa del Carmen, Mexiko

ten in zahlreichen européischen Mirkten und

§ derungen der ESG-Regulierung erhdhen den
klassische Kurztrips verlieren an Dynamik. In ;S Druck auf Neubauten. Gleichzeitig geraten dltere
der Konsequenz stellt sich eine zentrale Frage: Hotels und leerstehende Biiroimmobilien unter
Welche Wirkung kann ein Aufenthalt entfalten?

Die Antwort liegt in Rdumen, die personliche

Anpassungszwang. Revitalisierung entwickelt
sich dadurch zu einer der zentralen Aufgaben
Entwicklung, Inspiration oder bewusste Erho- der kommenden Jahre.
lung erméglichen. Das Haus wird zur Plattform
personalisierter Erfahrungen, deren Verlaufjeder
Gast selbst bestimmt. Zusitzlichen Schub erhilt

diese Entwicklung durch die Rahmenbedingun-

Der gemeinsame Nenner all dieser Stromungen
liegt in einem grundlegenden Rollenwechsel: Die
Zukunft der Hotellerie entscheidet sich an ihrer

S
=
2
3
S
<
S
_~
S
B
=
=
~
N
=
=
S
=
o
B
=
T
)

gen des Immobilienmarktes. Hohe Baukosten, Fahigkeit, vom reinen Beherbergungsbetrieb zu

gestiegene Finanzierungslasten und die Anfor- einer vielschichtigen Plattform zu werden.
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INTERVIEW

Bruno Marti

L

verfiigt iber einen Master in

Anglistik mit Schwerpunkt

© Mirko Rederlechner

Filmwissenschaft der Univer-
sitat Ziirich und absolvierte die
Hotelfachschule Luzern, an der
er heute als Gastdozent lehrt.

Erste Erfahrungen sammelte er

im Hotel Baur au Lac in Ziirich
sowie bei der Swissair. Es folgte die SHL Luzern mit eidg. Diplom als
Hotelier-Gastronom. Er ist Mitglied des Griinderteams der 25hours
Hotels und verantwortet zudem das Markenerlebnis von SO/ Ho-
tels & Resorts. Sein Schwerpunkt liegt auf der Entwicklung von
Zukunftsvisionen fiir Hotels mit Designer:innen, Kiinstler:innen
und Partnern sowie deren Weiterentwicklung im internationalen

Kontext mit besonderem Fokus auf Innovation.

HOTELBRANCHE
IM UMBRUCH

Mehrfachnutzung als Zukunftsmodell fiir Quartier
und Immobilie

CUBE: Sie gehdren zur Griindungscrew der 25hours Hotels. Die meisten
verbinden den Namen 25hours mit der symbolischen ,,zusédtzlichen
Stunde“ am Tag. Weniger bekannt diirfte sein, dass er auch mit einem
Plattengeschift zu tun hat. Was hat es damit auf sich?

Bruno Marti: Dazu gibt es zwei Mythen und bis heute weif} niemand,
welche Version tatsichlich stimmt. Um das Jahr 2000 gab es in Hamburg
einen Plattenladen, wobei es eher ein CD-Geschift war. Er trug den Na-
men ,,25 Records®. Statt ein méglichst grof8es Sortiment an Schallplatten
beziehungsweise CDs anzubieten, verfolgten die Inhaber ein ungewohn-
liches Konzept: Zu jedem Zeitpunkt waren dort lediglich 25 sorgfaltig
ausgewdhlte CDs erhiltlich. Diese Idee und dieser Name zeigten eine
grofe Prisenz, weshalb einige bis heute davon ausgehen, dass auch un-
sere Marke ihren Ursprung dort fand. Daneben existiert eine weitere
Theorie. Thr zufolge wurde ganz bewusst eine Zahl als Bestandteil des
Markennamens gewéhlt, um in alphabetischen Auflistungen moglichst

weit oben zu erscheinen.

Trotz weltweiter Krisen, geopolitischer Spannungen und wirtschaftlicher
Unsicherheit bleiben Urlaub und Reisen fiir die Mehrheit der Menschen
in Deutschland ein zentraler Bestandteil. Das Statistische Bundesamt
fiihrte jedoch am 20. Mai dieses Jahres aus, dass die Branche mit rea-
len Verlusten kimpft. Wo steht 25hours in dargelegter Entwicklung?
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Wie die meisten Kolleginnen und Kollegen blicken auch wir mit einer
gewissen Sorge auf die aktuelle Entwicklung. Diese betrifft allerdings
weniger die Einnahmenseite als vielmehr die Kostenstruktur. Die Situ-
ation muss allerdings differenziert betrachtet werden. Die grofiten Her-
ausforderungen zeigen sich derzeit im Restaurantbereich, in dem rund
die Hilfte unseres Gesamtumsatzes entsteht. Wir beobachten, dass die
Menschen insgesamt weniger essen und trinken. Hinzu kommt, dass
jiingere Generationen nachweislich weniger Alkohol konsumieren. All
diese Entwicklungen tragen dazu bei, dass wir in diesem Bereich leichte
Umsatzriickginge verzeichnen. Insgesamt sehen wir uns jedoch stabil
aufgestellt. Ein wesentlicher Grund dafiir ist, dass sich unsere Standor-
te in stddtischen Lagen befinden. Ich kenne Betreiber, deren Hotels in
eher dezentralen Regionen liegen und die sich auf Nischenangebote im
Wellness- und Meetingbereich auf dem Land spezialisiert haben. Diese

Betriebe stehen aus meiner Sicht vor deutlich grofferen Herausforderungen.

Eine der jiingsten Entwicklungen bei Hotelkonzepten ist, dass die Zeit
der Monokultur vorbei zu sein scheint. Das Hotel als solches avanciert
zum Mixed-Use-Gebdude und auch bei der Quartiersplanung spielt die
Integration von Hotels inzwischen eine wesentliche Rolle. Entspricht
diese Wahrnehmung der Realitadt?

Wir haben unsere Hauser immer als Nachbarschaftshotel verstanden.
Fiir uns gab es nie den Anspruch, als isoliertes, eigenstandiges Gebaude
zu funktionieren. Vielmehr war es von Anfang an unser Ziel, uns in das
jeweilige Umfeld zu integrieren und Teil des Quartiers zu werden. Je
nach Standort bedeutet das, dass man sich mit bestehenden Nachbarn
auseinandersetzt oder bei Neubauprojekten in gemischt genutzte Areale
eingebunden wird. Wenn ich auf unser Portfolio blicke, sind grof$ angelegte
Projekte, in denen Einzelhandel, Hotellerie und Wohnen unter einem
Dach vereint werden, eher die Ausnahme. Deutlich stirker beobachten
wir solche Konzepte im Mittleren Osten und in Asien. Dort ist es nahezu
selbstverstandlich, einen Turm mit unterschiedlichen Nutzungen zu ent-
wickeln. Im unteren Bereich befindet sich eine Shopping Mall, dartiber
Biiros, anschliefSend ein Hotel und in den obersten Etagen Wohnungen.
Im Zusammenhang mit einer Quartiersentwicklung wird dieser Aspekt

zunehmend interessanter.

Gewinnt die Mischung verschiedener Nutzungsarten nicht zwangs-
ldufig an Bedeutung, um wirtschaftliche Risiken besser zu verteilen
und mogliche Ausfille einzelner Bereiche abzufedern?

Aus Sicht eines Entwicklers kann ich diesen Ansatz gut nachvollziehen.
Schliefilich sind auch Mieteinnahmen nicht in jeder Situation automatisch
garantiert. Gleichzeitig sprechen wir aus unserer Perspektive vor allem
uber innerstadtische Standorte, da diese fiir uns als Hotelbetreiber beson-
ders interessant sind. Solche Fldchen stehen jedoch nicht unbegrenzt zur
Verfiigung, schon gar nicht in den Gréflenordnungen, die fiir komplexe

Mischnutzungsprojekte erforderlich sind.

Horen Sie das gesamte Interview, das hier als Auszug
verdffentlicht ist, als Podcast. Hierfiir einfach den
QR-Code scannen.

Das Interview fiihrte Kelly Kelch, freie Redakteurin fiir Architektur und

Interior Design.



TRENDS

DIE BRANCHE IST IM WANDEL

Die Monokultur der Hotellerie verabschiedet sich sukzessive von ihrer einstigen Idee

Die Hospitality-Branche erlebt derzeit einen
grundlegenden Wandel und lingst nicht
mehr alles ist in Stein gemeif3elt. Eines ist
jedoch sicher: Das Hotel der Zukunft wird
nicht mehr allein iber Lage, Ausstattung oder
Service definiert, sondern iiber die Fahigkeit,
individuelle Bediirfnisse zu erkennen und
ganzheitliche Erlebnisse zu schaffen. Géste
erwarten heute weit mehr als eine komfortable
Ubernachtung. Gefragt sind Authentizitit,
personliche Ansprache, emotionale Verbun-
denheit und ein spiirbarer Mehrwert fiir das
eigene Wohlbefinden. Parallel verschwimmen
die Grenzen zwischen Hospitality, Wellness,
Wohnen, Freizeit, Arbeiten und Lifestyle.
Zugleich entdecken immer mehr Marken
auflerhalb der traditionellen Hotellerie das
Gastgewerbe als strategisches Geschiftsfeld.
Damit erweitert sich die Rolle der Hospitality
von der reinen Beherbergung hin zu einem
ganzheitlichen Angebot aus Erlebnis, Identitit
und Lebensstil - eine Entwicklung, die die

Branche langfristig pragen wird.

5. Kosten- und Margendruck

Die Branche steht unter dem Druck hoher
Energie- und Finanzierungskosten, zuneh-
menden Wettbewerbs und riicklaufigen
Kaufkraft. Effizienz, Direktbuchungen und
Revenue Management gewinnen deutlich an
Bedeutung. Gleichzeitig polarisiert sich der
Markt: Wihrend Budget-Hotels zunehmen
und sich das Luxussegment resilient zeigt,
steigt der Druck auf Mittelklasse-Hotels.

Standard-Konzepte verlieren deutlich.

8. Vom Hotel zur ,,Hospitality-Plattform*“

Frither bestand ein Hotel vor allem aus Zim-
mern, einer Lobby und einem Restaurant. Heu-
te entwickelt sich der klassische Hotelbetrieb
hin zu integrierten Mixed-Use-Konzepten.
Hotels werden zunehmend Teil groflerer Quar-
tiere und Lifestyle-Okosysteme, in denen Woh-
nen, Gastronomie, Co-Working, Wellness, En-
tertainment, Eventflichen, Biiroangebote und

1. Technologie & Digitalisierung

Drei zentrale Hebel zeichnen sich ab: 1. KI-
gestiitzte Guest Journey mit personalisierten
Angeboten, dynamischer Preisgestaltung,
KI-Agenten, Chatbots, vorausschauender
Wartung und Smart Rooms. 2. Kontaktloser
Selfservice via mobilem Ein- und Ausche-
cken, digitalem Schliissel, QR-Informatio-
nen und smarter Bezahlung. 3. Smart Hotels
und IoT fiir Energie, Klima, Sensorik, Au-

tomation, Reinigung, Kostenoptimierung.

3. Verdndertes Gasteverhalten

Personalisiertes Erlebnis statt reiner Uber-
nachtung: Gefragt sind immersive, multi-
sensorische Aufenthalte mit Storytelling,
lokaler Authentizitit, individuellen Er-
ndhrungsanspriichen sowie angeboten fiir
Wellness und mentale Gesundheit. Hyper-
personalisierung liefert KI-gestiitzte, daten-
basierte, individuelle Aufenthalte. Auch die
Verbindung von Business und Freizeit via

Workation nimmt weiter an Bedeutung zu.

6. Food & Beverage

Regionale und pflanzenbasierte Kiiche
verzeichnet auch in der Hotellerie starkes
Wachstum. Zudem gewinnen Technologien
wie Blockchain-Tracking (transparente Lie-
ferketten) und automatisierte Kiichenpro-
zesse an Akzeptanz. Gleichzeitig entwickelt
sich die Gastronomie von reiner Verpfle-
gung zum Erlebnisraum mit Eventcharak-
ter, als Social Hubs mit starkem Fokus auf

Atmosphire, Design und Storytelling.

Serviced Apartments miteinander verkniipft
sind. Das betrifft auch die Hotelimmobilie
selbst, die damit nicht mehr ausschliefllich als
Ubernachtungsort fungiert, sondern als multi-
funktionaler Raum fiir Arbeit, Begegnung und
Freizeit. Gleichzeitig verandern sich Stidte und
urbane Rdume grundlegend: Leerstinde im
Biirosegment, neue Mobilitdtsmuster und die
zunehmende Verbreitung von Remote Work

2. Von nachhaltig zu regenerativ

Die Branche bewegt sich weg vom rei-
nen CO,-Reduktionsdenken hin zu ,,Net
Positive“-Ansétzen mit lokaler Wertschop-
fung, Biodiversitit, Community-Integra-
tion, Kultur-Authentizitat und regionalen
Lieferketten. Diese Faktoren gewinnen als
Buchungskriterium besonders fiir die Gene-
rationen Z und Millennials an Bedeutung,
die etwa auf Zertifikate, regionale Kulinarik
oder Zero Waste achten.

4. Arbeitsmarkt & Leadership

Der Fachkréftemangel bleibt angesichts
knapper Personalressourcen, hoher Fluk-
tuation, Nachwuchssorgen und steigender
Lohnkosten das Kernproblem. Neue Mitar-
beitende erwarten mehr Flexibilitat, trans-
parente Fithrung, mentale Gesundheit, eine
moderne Unternehmenskultur und eine
angemessene Entlohnung. Hierarchische
Fithrungsmodelle verlieren zunehmend an

Akzeptanz. Kl initiiert Effizienzhoffnung.

7. Offline als neuer Luxus

In einer zunehmend digitalisierten Welt
sehnen sich die Menschen wieder nach Or-
ten, die zum Innehalten, zur Achtsamkeit
und zu echten menschlichen Begegnungen
einladen. Hotels reagieren mit technikfrei-
en Zonen, Riickzugsorten ohne Ablenkung
und haptisch gepragten Umgebungen, die
Unvollkommenheit und Handarbeit zeleb-
rieren. Retreat-Destinationen erleben einen

starken Aufschwung.

fordern Konzepte des Adaptive Reuse. Beste-
hende Gebédude werden fiir neue Hospitality-
Nutzungen umgewandelt, hybride Quartiere
entstehen. Besonders dynamisch entwickelt
sich die Kombination von Hotels mit Branded
Residences. Somit werden zusitzliche Erlos-
quellen erschlossen, Risiken diversifiziert und
langfristig stabilere Cashflows ermoglicht.



ADAPTIVE REUSE
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© Piet Niemann , Delugan Meissl Associated Architects / Kellogg's Silos in Bremen

Im Westen Bremens entsteht mit der Uberseestadt auf rund 300 Hektar ein neues Stadtviertel auf dem
Gelinde des ehemaligen Uberseehafens. Bestandteil ist ein friiherer Kornspeicher des Lebensmittelher-
stellers Kellogg's aus den 1970er-Jahren, der zu einem Hotel umgewandelt wurde.

Amsterdams 28 ehemalige Briickenhduser werden
in unterschiedliche Hotelzimmer umgewandelt

DIE BLUTE DER TRANSFORMATION

Der Hotelbestand steht vor einer umfassenden Welle der Repositionierung

Der globale Hotelmarkt erlebt seit einigen Jah-
ren eine tiefgreifende Transformation. Wihrend
Neubauten durch hohe Baukosten, strengere Re-
gularien und langwierige Genehmigungsprozesse
zunehmend unter Druck geraten, gewinnen Um-
bauten und Umnutzungen enorm an Bedeutung.
Fiir Investoren, Betreiber, Projektentwickler und
Planende riickt damit ein Ansatz in den Mittel-
punkt, der lange Zeit als Nischenstrategie galt:
Adaptive Reuse avanciert zum neuen Leitmotiv
der Hospitality-Branche. Der Umbau bestehender
Gebaude gibt in gewissem Mafle die pragmati-
sche Antwort auf einen Markt, der unter hohen
Finanzierungskosten, ESG-Anforderungen und
mitunter hohen Leerstinden leidet. Dabei geht
es langst nicht um einzelne Revitalisierungen.
Vielmehr etabliert sich weltweit ein eigenstdn-
diger Entwicklungszyklus rund um sogenannte
Conversion-Projekte. Besonders haufig werden
in Europa Biirohduser in Hotels oder in Serviced
Apartments transformiert. Gleichzeitig entstehen
aus ehemaligen Hotels Wohnraum oder hybride
Quartiersmodelle mit gemischten Nutzungen.
Zudem gibt es eine steigende Tendenz, ehe-

malige Kauthduser zu Hospitality-Standorten

10

Die im Jahr 1887 erbaute und 1956 wiedererdffnete Kaffeeborse in Hamburgs Speicherstadt wurde zum
Hotel umgebaut. Seit dem 1. September 2014 beherbergt sie das Ameron Hotel Speicherstadt.

mit Gastronomie, Wohnen und Arbeitswelten
umzunutzen. Laut dem ,Europe Hotel Con-
struction Pipeline Trend Report 2025“ lag die
europédische Hotelpipeline Ende des vierten
Quartals bei 1.717 Projekten mit rund 252.600

Zimmern. Davon entfielen rund 700 Projekte mit

mehr als 90.000 Zimmern auf Renovierungen
und Umwandlungen. Der Trend entfaltet sich
damit endgiiltig vom Sonderfall zur tragenden
Séule in der Branche. Deutschland zéhlt dabei zu
den dynamischsten Markten. Mit 147 Projekten
und mehr als 25.000 Zimmern gehort das Land zu
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© AMERON Hamburg Hotel Speicherstadt



ADAPTIVE REUSE

Aus dem 1891 erbauten protestantischen Gotteshaus in Utrecht ist ein Boutique-Hotel mit 45 Zimmern
und 60 Schlafkapseln entstanden. Der Gastbetrieb verbindet historische Substanz mit nachhaltiger

Gebdudenutzung.

den grofiten Hotelstandorten Europas. Besonders
stark wachsen aktuell Serviced Apartments sowie
Office-to-Hotel-Strategien. Federfithrend sind
hauptséchlich Berlin, Frankfurt, Miinchen und
Hamburg, da dort in Teilen schwéchelnde Biiro-
markte auf eine hohe urbane Nachfrage treffen.
Auf Architekturbiiros und Planende warten da-
durch neue Aufgabenfelder, denn Konversionen
sind gegentiber einer klassischen Modernisierung
deutlich komplexer. Haufig entscheidet der Um-
gang mit Bestandsschutz, Denkmalschutz oder
lokalen Bebauungsplanen tiber die Machbarkeit
eines Projekts. Hinzu kommen umfangreiche An-
forderungen an Brandschutz, Gebdudetechnik
und Versicherungen, da Umnutzungen meist mit
speziellen Risikoprofilen einhergehen. Gerade
darin liegt jedoch auch die gestalterische Chance.
Adaptive Reuse verbindet wirtschaftliche Effi-
zienz mit nachhaltiger Stadtentwicklung und
er6ffnet zugleich neue architektonische Narra-
tive fiir bestehende Gebédude. Immerhin gelten
europaweit sieben bis acht Millionen Hotelzim-
mer als veraltet. Statt Abriss und Neubau riicken
Ressourcenschonung, graue Energie und die
intelligente Weiterentwicklung urbaner Struk-
turen in den Vordergrund. Unternehmen wie
Limehome zielen genau auf diesen Markt und
tibernahmen éltere Hotels, um daraus Design
Apartments sowie hybride Long Stay Konzepte zu

entwickeln. Fiir die Hospitality-Branche zeichnet

© Grohe / Bunk / Wouter van der Sar

© Zoku Amsterdam

_—
5 o

Die Bauaufgabe bestand darin, das bestehende

Wellnesshotel , Einfach Schonin Dresden in 5 bis 6
hochwertige Eigentumswohnungen umzuwandeln.

o~

- A -

oben: Vom Hotel zur Coworking- und Eventum-
gebung.

links: Die Rooftop-Fliche des umgebauten Zoku
Amsterdam

sich in der Konsequenz ein struktureller Wandel
ab, der die zukiinftige Entwicklung des Mark-
tes nachhaltig pragen diirfte. Umbauten liefern
die strategischen Antworten auf 6konomische,
okologische und stadtebauliche Herausforderun-
gen. Entscheidend bleibt, ob Projekte langfristig
Mehrwert fur Investoren, Nachbarschaften und

urbane Raume schaffen.
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© QUERFELDEINS I Landschaft I Stidtebau I Architektur

© Zoku Amsterdam / einstmals Hybrid aus Hotel, Apartment und Arbeitswelt



INTERVIEW

Eva Schrade

wurde in Stuttgart geboren und

©DMAA

studierte Architektur an der
Universitét Stuttgart, wo sie ihr
Diplom abschloss. Nach ihrer
Tatigkeit bei Atelier Briickner
arbeitet sie seit 2004 bei Delugan
Meissl Associated Architects und

fungiert dort inzwischen als Se-

nior Projekt Managerin. Zu den
Projekten, an denen sie mitge-
wirkt hat, zdhlen unter anderem das Haus fiir Film und Medien in
Stuttgart, das Atlantic Hotel und der ,,Tower Ost* in Erfurt, ROM@
in Danemark, das Kellogg’s-Areal in Bremen, Offshore Borkum,
das Residential Greenhouse Bremen, ein Biirokomplex in Bremen

sowie das Festspielhaus Erl in Osterreich.

ADAPTIVE REUSE

Die Kunst, bestehende Bauwerke in die Moderne zu
iiberfiihren

CUBE: Sie arbeiten seit nunmehr 18 Jahren bei Delugan Meissl. Aus
heutiger Sicht ist das eine lange Zeit in einem Unternehmen. Was
schdtzen Sie an diesem Architekturbiiro?

Eva Schrade: Was mich uber all die Jahre noch immer fasziniert, ist
vor allem die Haltung des Biiros. Delugan Meissl versteht Architektur
nicht nur als formale Disziplin, sondern stets auch als kulturelle und
gesellschaftliche Aufgabe. Gleichzeitig gibt es eine enorme Offenheit
gegeniiber komplexen Fragestellungen - ob stiadtebaulich, kulturell oder
technisch. Personlich schitze ich die Moglichkeit, Projekte wirklich
langfristig zu betreuen. Das ist gerade bei komplexen Transformati-

onsprojekten wichtig.

Wir alle wissen: Heute steht Bestandserhalt vor Abriss. Die Gegenar-
gumente wie Bauvorgaben, Komplexitdt und Kostenexplosion sind
fiir viele Bauherren aber immer noch iiberzeugend genug, um dem
eine Absage zu erteilen. Was entgegnen Sie dieser Haltung?

Grundsitzlich sind diese Argumente real. Man hat sehr viel Vorarbeit
zu leisten, um die Bauherren zu tiberzeugen, denn Bauen im Bestand ist
komplexer als der Neubau auf der griinen Wiese. Der Umgang mit etwaigen
Uberraschungen, vorhandenen Strukturen und regulatorischen Grenzen
erfordert mitunter viel Geschick. Dennoch lohnt der Aufwand, weil ich
glaube, dass wir den Blick in die Zukunft richten miissen. Die Frage kann
nicht sein, was ein Gebaude heute kostet, sondern welche Ressourcen

bereits gebunden sind, welche graue Energie darin steckt und welchen
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kulturellen Wert eine Stadt durch einen Abriss verliert. Interessanterweise

erleben wir aktuell ein Umdenken.

Der Markt von Hotelumnutzungen erfdhrt derzeit einen regelrechten
Boom. Sowohl in ein Hotel, als auch von einem Hotel in einen anderen
Zweck. In Deutschland steht die Umnutzung von Biirogebduden zu Ho-
tels an der Spitze. Wie erkldren Sie sich das aus Sicht der Architektur?
Teilweise hangt es mit den verdnderten Arbeitsweisen und Arbeitsstruk-
turen zusammen. Hybrides Arbeiten brachte Biiroflichen hervor, die nicht
mehr genutzt oder benétigt werden. Meines Erachtens liegt aber der ei-
gentliche Grund viel tiefer: Hotels erfuhren einen starken Wandel. Es sind
heute keine abgeschotteten Gebdude mehr, sondern eher hybride Orte, wo
sich Arbeitsraum und sozialer Treffpunkt, Gastronomie sowie temporéres
Wohnen in einem Gebdude vereinen. Gleichzeitig suchen Stiadte nach
Moglichkeiten, die monofunktionalen Quartiere wieder lebendiger zu

machen. Dabei kann eine Hotelnutzung ein wirksamer Katalysator sein.

Lassen Sie uns auf das Revitalisierungs- und Umnutzungsprojekt
der Kellogg’s Silos eingehen, das Sie als Projektleiterin verantwor-
teten. Bevor die Entscheidung fiir ein Hotel fiel, standen alternative
Nutzungskonzepte zur Diskussion - darunter eine Kletterhalle, ein
Tiefseetauchbecken oder eine Ausbildungsanlage fiir Offshore-Mit-
arbeitende. Wann war klar, dass daraus ein Hotel wird?

Gestatten Sie mir einen kleinen Exkurs. Da der Bauherr aus dem Offshore-
Bereich kommt, hatte er zundchst den Ansatz einer Ausbildungsanlage
fiir Offshore-Mitarbeitende. Doch in einem gemeinsamen Brainstorming
zwischen Bauherrn und Architekten manifestierte sich die Idee des Hotels.
Die anderen Nutzungen wiren sicherlich ebenfalls spannend gewesen. Der
entscheidende Punkt war aber letztendlich die Erkenntnis, dass ein Hotel
die Moglichkeit bietet, den Ort dauerhaft fiir die Offentlichkeit erlebbar
zu machen und den Bestand atmosphdrisch zu erfahren.

Fiihren Sie uns bitte einmal durch das Projekt der Kellog's Silos, mit
all seinen Hiirden!

Das Kellogg-Silo befindet sich in Bremen auf einem grofieren Industriea-
real aus den 1970er-Jahren. Einige der dort befindlichen Gebdude wurden
riickgebaut oder ersetzt, die Kellogg’s Silos sollten erhalten bleiben. Ziel
des Projekts war es, die massive Infrastruktur in ein zeitgeméaf3es Mixed-
Use-Gebdude mit Hotel- und Biiroflichen zu transformieren. Die grofi-
te Herausforderung bestand darin, die bestehende Betonstruktur — die
urspriinglich nie fiir Menschen gedacht war - an die neue Nutzung und
den menschlichen Maf3stab anzupassen, ohne die besondere rdumliche
Qualitdt und Identitdt des Bauwerks zu verlieren. Die Silos verfiigten
zudem nicht iiber klassische Geschosse, sondern bestanden {iber rund
30 Meter aus offenen, unbelichteten Rdumen mit einer sehr spezifischen
Geometrie. Gerade diese ungewohnliche Struktur macht das Projekt so

einzigartig — insbesondere auch die runden Hotelzimmer.

Horen Sie das gesamte Interview, das hier als Auszug
verdffentlicht ist, als Podcast. Hierfiir einfach den
QR-Code scannen.

Das Interview fiihrte Kelly Kelch, freie Redakteurin fiir Architektur und

Interior Design.
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ZAHLEN UND FAKTEN

ie Hotelbranche fahrt in stiirmischen Gewassern, denn sie hat
D einerseits globale Herausforderungen zu bewiltigen und sieht
sich zugleich einem verdnderten Reiseverhalten gegeniiber, das sich
auf die Aufenthaltskonzepte sowie die Nutzung von Hotelimmobi-

lien und deren Standorte auswirkt. Dies zeigt sich deutlich in den

Reisepriferenzen, den Ubernachtungszahlen und Baugenehmigun-

gen als auch in den wirtschaftlichen Kennzahlen, beispielsweise der

gestiegenen Zahl an Insolvenzen.

ALLGEMEIN

Anzahl Beherbergungsbetriebe in Deutschland'
(einschliefflich Gasthoéfen, Pensionen und Hotels), Stand 12/2024:
ca. 47.800

Davon reine Hotels:
ca. 12,100

Klassifizierte Hotels:
Stand Januar 2026 waren rund 6.076 Hotels offiziell klassifiziert, wobei
3-Sterne-Hotels mit 3.484 Betrieben die Mehrheit bilden.

Top-Standort:
Berlin fithrt mit knapp 789 Hotels das Stadte-Ranking an.

0 Ubernachtungen in Deutschland nehmen leicht zu?

Gistetibernachtungen 2025:
497,5 Mio.
(2024: 496 Mio.)

Positiver Ubernachtungstrend setzt sich 2026 fort

Marz 2026 (gegeniiber Mirz 2025):

- Ubernachtungen (Hotels mit mind. 10 Betten):
Zusammensetzung:

- Inlandsbuchungen:

- Buchungen aus dem Ausland:

33,6 Mio./ +3,1%

28,3 Mio./ +3,8%
5,2 Mio./ -0,4%

Das Wachstum basiert ausschliefSlich auf der gestiegenen Nachfrage inldndischer
Giiste. Wiihrend die Zahl der Ubernachtungen aus Deutschland mit 28,3 Mio. um
3,8 % zunahem, ging die Nachfrage aus dem Ausland um 0,4 % zuriick.

Top-Stidte nach Ubernachtungszahlen?
1. Berlin

2. Miinchen

3. Hamburg

4, Frankfurt (fiihrend bei Geschiftsreisen)
5. Koln

Zimmerauslastung in deutschen Hotels*

65,1 % 68,1%
2023 2024 2025
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Ubernachtungs-
priferenzen 2025°

1.
Hotels,
Gasthofe, Pensionen
knapp 300 Mio.

2.
Ferienunterkiinfte
ca. 97 Mio.

3.

Sonstige tourismusrelevante Unter-
kiinfte (Vorsorge-, Rehabilitations-
klinken und Schulungsheime)
ca. 57 Mio.

11111 a

Campingpldtze
ca. 45 Mio.

Arbeiten im Gastgewerbe®
Beschiftigte (sozialversicherungspflichtig + geringfiigig)

Beherbergungsgewerbe gesamt: 460.859

davon:

Hotellerie: 389.001

Restliche Beherbergungsbetriebe: 71.858

Baugenehmigungen fiir
Hotel- und Gaststdttengewerbe 2024’

o

-12,7%
gegeniiber 2023

637 =

Digitalisierung®

Bei 69 % aller Prozesse wie etwa
Personalplanung, Einkauf, Marke-
ting und Vertrieb bis hin zur
Gistekommunikation besteht
Digitalisierungs- und Automati-
sierungspotenzial.



ZAHLEN UND FAKTEN

Neues Qualitdtssiegel®

AUSBLICK 2026™

Urlaubsplanung:

Neues bundesweites Qualititsleitbild zur
Forderung der Service- und Giéstezufriedenheit

- 62 % der Befragten planen fiir dieses Jahr private mehrtagige

Urlaubsreisen

- 36 % davon mehrmals und 26 % einmal

- 16 % sind noch unentschieden

- 19 % wollen definitiv nicht privat verreisen

Gerade die jiingere Generation bis 34 Jahre (29 %) will 2026 mehr

Tage unterwegs sein als zuletzt.

Workation:

Bekanntheit gering, aber wachsendes Interesse
- Nur 4% der Bevolkerung haben bislang eine Erfahrung mit Workation
- 40 % haben den Begriff noch nie gehort

Reisearten:

1. 38 % Badeurlaub und Stidtereisen
2. 24 % Natur- und Abenteuerreisen

3. 21 % Kultur- und Rundreisen

Reisezielpraferenz:
1. 56 % Ubriges Europa
2. 51 % Deutschland

Die wichtigsten Ausstattungserwartungen™:
- Moderne und effiziente Raumkonzepte

- High-End-Schlafkomfort

- Nachhaltigkeit und Naturmaterialien

- Smart-Room-Technologie

- Funktionales und hochwertiges Design
- In-Room-Amenities (Hochgeschwindigkeits-WLAN,

USB-Ladestationen)
- Individualisierte Angebote

............................
.

............................

Die beliebteste Attraktion in Deutschland™

Der Kdlner Dom
bleibt mit tiber sechs Mio. Besuchenden pro Jahr
auf Platz1
der touristischen Attraktionen.

............................

.
............................

17 Statista, Deutschland 2024
> Destatis
3 Schollen Hotelberatung
415 Hotelverband Deutschland (IHA), Branchen-
report ,,Hotelmarkt Deutschland 2026
¢ Deutsches Hotel- und Gaststittengewerbe
(Dehoga), Stichtag 30. Juni 2025
# Studie des Fraunhofer IAO im Auftrag der
Denkfabrik Zukunft der Gastwelt, Februar
2026
? Deutscher Tourismusverband, Arbeitsgruppe
Qualitit

1 Studie YouGov im Auftrag des Bundesverbands
der Deutschen Tourismuswirtschaft (BTW),
2.123 Befragte ab 18 Jahren in Deutschland,
Dezember 2025

" hogasearch

2 Expatrio

13 LL

" ifo Institut, April 2026

!® BTA, Deutsche Tourismusanalyse

7 Cushman & Wakefield

' datainrace

1 Marktforschungsplattform Research & Markets

A WIRTSCHAFT a
= . =
eyg Investmentmarkt Hotel: i eg@

=& Das Investorenvertrauen kehrt zuriick! =&
Deutschland

Transaktionen®™ o

Gesamttransaktionsvolumen 2025: 1,84 Mrd. EUR

Gesamttransaktionsvolumen 2024: 1,31 Mrd. EUR

Durchschnittl. Transaktionsgrofie 2025: 28,70 Mio. EUR

Durchschnittl. Transaktionsgrofie 2024: 26,20 Mio. EUR

Bedeutendste Transaktionen 2025:

450 Mio. EUR: Erwerb des Motel One Upper West Berlin (Mixed
Use) durch die Scholler Group

150 Mio. EUR: Erwerb des Fiinf-Sterne-Hotel Mandarin Oriental Miin-
chen durch Eagle Hills aus den Vereinigten Emiraten

150 Mio. EUR: Center Parcs Hochsauerland wechselte ebenfalls den
Besitzer und ging an Atland Voisin (Frankreich)

75 Mio. EUR: Blue Coast Capital iibernahm das Courtyard by

Marriott Munich City Center

Konjunkturumfrage™

In den Bereichen Beherbergung und Gastronomie sehen nahezu 20 %
der Befragten ihre wirtschaftliche Existenz gefdhrdet und berichten
von zunehmenden Liquiditdtsengpdssen.

Insolvenzen™

Die Zahl der Unternehmensinsolvenzen im klassischen Beherber-
gungsgewerbe stieg 2025 um 40,1% und lag damit deutlich tiber
dem Vorkrisenniveau.

Reiseausgaben 2025
Die durchschnittlichen Reisekosten pro Person und Jahr beliefen sich
auf1.636 EUR.

Europa”

Gesamttransaktionsvolumen 2025:
(beinhaltet 1.050 Hotels, 133.400 Zimmer)
Gesamttransaktionsvolumen 2024:

27,0 Mrd. EUR
24,3 Mrd. EUR
Aktivste Investmentmarkte:

1. England: 5,69 Mrd. EUR

2. Spanien und Frankreich: jeweils 3,46 Mrd. EUR

Neueroffnungen in Europa: 255 Hotels mit 30.603 Zimmern

Weltweit

Tourismus-Ranking™
Lander-Ranking mit den meisten internationalen Tourist:innen

1. Frankreich 4, Ttalien 7. Mexiko

2. Spanien 5. Tiirkei

3. USA 6. China 13. Deutschland
Retreat & Wellness™

Retreat-Reisen sind eine der wachstumsstarksten Segmente.
Erwarteter Umsatz 2026: 1,06 Bill. US-Dollar
Erwarteter Umsatz 2030: 1,50 Bill. US-Dollar
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ALTES ERBE NEU INTERPRETIERT

Mit der Fertigstellung des Hobo Hotels in Oslo verbindet Studio Aisslinger die historische Bausubstanz mit modernen Akzenten. Die sich unter einem Glasdach
befindende ,,Hobo Bar“ist durchzogen mit detaillierter Handwerkskunst.

NEUES ERLEBEN ALTER MAUERN

Behutsame Umwandlung und Modernisierung historischer Gebdude in Hotels

Altes Gemdiuer tragt Erinnerungen in sich. In
verwitterten Balken, ausgetretenen Steinstufen
und verblichenen Fresken steckt die Geschichte
vergangener Jahrhunderte, die sich nicht kopie-
ren ldsst. Gerade deshalb erleben historische
Hotels derzeit eine neue Wertschitzung. Statt
bestehende Gebiude abzureifien, werden sie
behutsam transformiert. So entstehen Orte,
die nicht allein vom Luxus leben, sondern von
Atmosphire, Identitat und dem Gefiihl, Teil
einer langeren Geschichte zu sein.

Wie facettenreich diese Neuinterpretation histo-
rischer Bauten ausfillt, zeigen Projekte in ganz
Europa. Das Hobo Hotel in Oslo setzt auf kre-
ative Umnutzung und eine offene Gestaltung,
die Begegnungen fordert. Bestehende Elemente
wie Holzbalken, Ziegelmauern und Fensterrah-
men fanden bewusst Eingang in das Konzept.
Der Gedanke des sogenannten ,,City Mining*
macht die Vergangenheit dabei zum wertvollen
Rohstoff fiir die Zukunft. Das Anwesen Cha-
teau La Banquiére aus dem 18. Jahrhundert
nahe Montpellier erfuhr eine Umwandlung in

ein edles Gasthaus. Umgeben von Weinbergen

e

Das Schloss Chateau La Banquiére aus dem 18. Jahrhundert beherbergt nun Gdste.

und jahrhundertealten Eichen entstand eine Ge-
staltung, die eng mit der Landschaft verbunden
ist. Naturmaterialien, antike Stoffe und tradi-

tionelle Handwerkskunst pragen die Rdume,

wihrend Licht, Stein und Holz eine stille, fast
meditative Atmosphire erzeugen. Das histori-
sche Erbe des Hauses ist weiterhin spiirbar und

entfaltet zugleich eine leichte, zeitgenossische
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© Marianne Tiegen Interiors / Chateau La Banquiére

© Francisco Nogueira / Hotel Hobo Oslo / Studio Aisslinger




ALTES ERBE NEU INTERPRETIERT

Um das Jahr 1000 errichtet, spdter in ein Benediktinerinnenkloster und nun in das mit viel Sensibilitdit

gestaltete Hotel Castel Badia umgewandelt.

Die Zuckerfabrik Znin aus dem 19. Jahrhundert
wurde zum Znin Hotel transformiert.

Wirkung. Einen anderen Zugang verfolgt das
Castel Badia in Siidtirol. Das Gebdude wurde
urspriinglich um das Jahr 1000 errichtet und
spater als Benediktinerinnenkloster genutzt.
Das heutige Hotel verbindet seine klgsterliche
Vergangenheit mit zuriickhaltendem alpinen
Luxus. Fresken, mittelalterliche Fenster und
Innenhofe bilden den historischen Rahmen,
wihrend warme Naturtone, Holzoberflichen

und weiche Stoffe modernisieren. Wie eng Tra-
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Das Grand Hotel Straubinger verkérpert die

sorgfiltige Restaurierung denkmalgeschiitzter

Gebdude.

Im Inneren von Haus W bildet die helle Fichte einen effektvollen Kontrast zu den bestehenden, gealterten
Holzwinden. Die Mobel sind mafSgefertigt und von ortsansdssigen Schreinern und Polsterern hergestellt.

dition und Handwerk synergieren, zeigt Haus
W in Lech. Das Walserhaus aus dem Jahr 1609
erhielt mithilfe unbehandelten Fichtenholzes
eine behutsame Rekonstruktion, bei der die
lokalen Handwerker traditionelle Techniken
weiterfithrten. Jahrhundertealte Holzbalken
treffen dort auf neue Holzelemente, niedrige
Decken erinnern an die urspriingliche Bauweise.
Das Ergebnis wirkt weder nostalgisch noch in-

szeniert, vielmehr authentisch und ruhig. Eine

besonders eindrucksvolle Transformation gelang
schlieSlich mit der Zuckerfabrik Znin in Polen.
Die einstige Industrieanlage aus dem 19. Jahr-
hundert stand nach ihrer Stilllegung vor dem
Abriss. Dies wurde verhindert und die Anlage
in ein Hotelensemble iiberfiithrt. Sogar kleinste
Spuren der einstigen Fabrik wie Schrauben und
Metallreste sind bis heute erhalten und prigen
den Charakter des Ortes.

© Grand Hotel Straubinger

© Jake Curtis / Gerold Schneider
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Anzeige PORTRAT

Innside, Kreta

Mit Innside by Melid Elounda entwickelte Monoplan
ein Resort im Norden Kretas, das urbane Hospitality-
Architektur mit mediterraner Landschaft verbindet.
Die Neuordnung der Baukdrper sowie die
abgestimmte Material-, Farb- und Lichtgestaltung
schaffen eine klare raumliche Kontinuitdt. Natiirliche
Materialien, reduzierte Farbwelten und fliefSende
Ubergiinge zwischen Innen und Auflen priigen ein
ganzheitliches Hospitality-Erlebnis.

ZEITLOS GESTALTETE GASTLICHKEIT

Monoplan entwickelt Raume mit architektonischer und atmospharischer Prazision Fotos: monoplan

20

AMERON, Ziirich

Das denkmalgeprigte Haus aus den 1920er-Jahren wurde
umfassend renoviert und als erstes Ameron Boutiquehotel
neu interpretiert. Es verbindet urbanen Lifestyle mit
mediterraner Leichtigkeit am Ziirichsee. Monoplan
entwickelte das Interior-Konzept fiir 61 Zimmer, Suiten
sowie die Offentlichen Bereiche in einer zeitgendssisch
interpretierten Art-déco-Asthetik. Warme Materialien,
elegante Details und eine fein abgestimmte Farbwelt
prégen die Raume. Grofiziigige Blickbeziehungen zum See
sowie das Zusammenspiel von Architektur und Interior
erzeugen eine Atmosphire mit mediterranem Flair.



PORTRAT

Anzeige

Interalpen-Hotel, Tirol

Bereits seit 2009 begleitet Monoplan die gestalterische
Weiterentwicklung des Interalpen-Hotel Tyrol. Fiir die
jiingste Neugestaltung von 108 Zimmern und Suiten
entwickelte Monoplan ein Konzept, das den Tiroler
Charakter respektiert und zeitgemdf$ weiterfiihrt.
GrofSziigige Panoramafenster holen Berge und
Wilder unmittelbar ins Innere und schaffen eine
enge Verbindung zur alpinen Landschaft. Helles
Holz, Naturstein und weiche Stoffe erzeugen warme,
einladende Riume. So entsteht ein Hospitality-Erlebnis,
das alpine Tradition und moderne Eleganz verbindet.

The Europe Hotel & Resort, Killarney
Monoplan konzipierte das Interior der Signature-
und Presidential Suite im The Europe Hotel ¢
Resort und iibersetzte die Landschaft Kerrys in
eine ruhige, elegante Raumwelt. Weiche Texturen,
zuriickhaltende Materialien und lichtdurchflutete
Rdume schaffen ein sensorisches Erlebnis zwischen
Komfort und Eleganz. GrofSziigige Fenster rahmen
See, Golfplatz und Landschaft und machen die Natur
zum integralen Bestandteil des Interiors.

KURZPROFIL

Monoplan ist ein international titiges Archi-

tektur- und Designbiiro mit Sitz in der Schweiz
sowie Standorten in Deutschland und Griechen-
land. Rund 60 Mitarbeitende vereinen Architek-
tur, Interior Design und Branding zu ganzheit-
lichen Losungen und entwickeln insbesondere
Hospitality-Projekte aus einer Hand. Ausgangs-
punkt jedes Projekts sind die individuellen An-
forderungen der Aufgabe, die Bediirfnisse der
Auftraggeber sowie der jeweilige raumliche und
kulturelle Kontext. Gegriindet 2008 von Daniel
Schneider und Philip Wohlfarth und seit 2016
ergianzt durch Moritz Rinne als dritten Partner,
steht Monoplan fiir vielféltige Architektur, kon-
zeptionelle Tiefe und gestalterische Qualitdt -
von der Projektentwicklung tiber alle Planungs-
phasen bis zur Umsetzung.
www.monoplan.com
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FELDVERSUCH: URBAN CHALET

PROBEWOHNEN IM SHOWROQOM

Fotos: Kelly Kelch

Ein Praxistest der CUBE-Redaktion zeigt, wie Hersteller die Hotellerie auf unkonventionelle Weise nutzen

Beginnen wir mit einer Frage: Was verbindet Mi-
chael Struck, Griinder der Hotelgruppe Ruby, und
den Miinchner Architekt Michael Vogler? Beide
entwickelten unabhéngig voneinander eine Idee,
die das klassische Verstindnis von Hospitality
erweitert. Wahrend Struck sein Konzept in At-
lanta verwirklichte, ist Voglers Interpretation im
Miinchner Schlachthofviertel zu erleben. Worum
es dabei geht, erfahre ich im zweiten Oberge-
schoss des 1911 erbauten ehemaligen Fruchthofs.
Dort verbirgt sich eine Ubernachtungsméglich-
keit, die weit mehr sein will als ein Hotelzimmer.
Die Fliache fungiert als begehbare Ausstellung
fiir Innenarchitektur und Design. Hier sollen
Produkte wahrhaft erlebt werden. Dafiir kann
man sich fiir eine Nacht einmieten und testen, ob
die gezeigten Losungen etwa zu einem geplanten

Hotelprojekt passen. Gesagt — getan!

Bereits bei meiner Ankunft erwartet mich In-
itiator Michael Vogler, der auch fiir die aufler-
gewohnliche Planung verantwortlich zeichnet.
Seine Begeisterung wihrend der Einfithrung
ist ansteckend. Nach Hinweisen zu digitalem

Zugangssystem, Whirlpool, Sauna, Kamin und

Entertainment fallt die Ttir hinter ihm ins Schloss.
Kurz darauf stromt Wasser in den Jacuzzi, die
Sauna beginnt sich aufzuheizen und ich habe Ge-
legenheit, das Raumkonzept erstmals auf mich
wirken zu lassen. Gefiihlvoll dringt die Stimme
von Maria Callas aus den Lautsprechern der
Sauna. Zu den Klangen entsteht jene seltene At-
mosphire, in der Raum, Musik und Erwartung
miteinander verschmelzen. Es dauert nur wenige
Minuten, um die planerische Raffinesse zu er-
kennen. Raumaufteilung, Materialwahl, Beleuch-
tung und Nutzungsangebote greifen ineinander,
nichts wirkt zufallig platziert. Ein grof3ziigig aus-
gestatteter Barschrank gehort ebenso dazu wie
ein Humidor mit einer exklusiven Auswahl an
Zigarren. Eine zentral platzierte Sauna eréffnet
Sichtbeziige zu nahezu allen Bereichen der Fld-
che. Hinzu kommt links die Zigarrenlounge mit
ihrer hinterleuchteten Steinwand, deren Motive
sich fortlaufend verandern. Gegeniiber liegt der
Wohnbereich mit einem tiduschend realistisch
wirkenden Kamin und einem grofiformatigen
Spiegel, der sich als Fernseher entpuppt. Selbst
die Wandgestaltung verdient Aufmerksamkeit.

Ein von Hand ausgefiihrtes Kunstwerk mit graffi-

tiartigen Strukturen setzt einen bewusst urbanen
Gegenpol zur wohnlichen Ausstattung. Besonders
fasziniert mich das Lichtkonzept. Dezent im rech-
ten Winkel angeordnete Leuchtstreifen befinden
sich eigentlich nur im Dusch- und Saunabereich.
Durch die zahlreichen Glasflichen vervielfachen
sich ihre Linien jedoch optisch und ziehen sich
scheinbar durch den gesamten Raum. Hinzu
kommen die Spiegelungen der bewegten Moti-
ve aus der hinterleuchteten Steinwand. Daraus
entsteht eine bemerkenswerte Tiefenwirkung
mit beinahe surrealer Wirkung. Der eigentliche
Gedanke hinter diesem Konzept wird spatestens
dann sichtbar, wenn der Blick auf die dezent plat-
zierten Etiketten fillt, die die Flache als erlebbare
Markenwelt kennzeichnen. Ob das Modell funk-
tionieren kann? Absolut! Wer hier tibernach-
tet, erhdlt nicht nur einen Eindruck von Design
und Funktionalitdt, sondern erlebt zugleich ein
bemerkenswertes Mafl an Erholung. Wellness,
Gesundheit und Architektur verschmelzen zu
einem Gesamterlebnis, das lange nachwirkt. Viel-
leicht ist genau das die Zukunft einer Branche,
die zunehmend auf Emotionen, Authentizitit

und Erlebnisqualitit setzt.
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MARITIME GASTWELT

SCHWIMMENDE ARCHITEKTUR

Maritime Gastwelten entzaubern den Massentourismus und entdecken die Reisebediirfnisse neu

Auf den Weltmeeren entsteht derzeit eine neue
Form des Reisens, die sich spiirbar vom klassi-
schen Bild der Kreuzfahrt 16st. Zwischen end-
losen Horizonten und sich verdndernden Kiis-
tenlinien offenbart sich eine maritime Gastwelt,
in der das Schiff nicht langer ausschliefllich als
Transportmittel verstanden wird, sondern als
hochwertig gestalteter Lebensraum. Weltweit un-
ternehmen jahrlich rund 35 Millionen Menschen
eine Kreuzfahrt, vor allem aus den USA, gefolgt
von Deutschland sowie dem Vereinigten Konig-
reich und Irland. Doch innerhalb dieser beein-
druckenden Zahlen verschieben sich die Bediirf-
nisse. Neben den bekannten Ozeanriesen wéchst
ein Segment, das auf Stille, Individualitit und
architektonische Qualitét setzt. Ein pragnantes
Beispiel fiir diesen Trend ist die geplante Explora
111, die von der spanischen Architektin Patricia
Urquiola gestaltet wird. Sie selbst beschreibt den
Entwurfals ,ein Nest, das tiber das Meer fahrt*.
Aus dieser poetischen Idee entstand ein grof3zii-
giger Wohnraum mit 180-Grad-Panoramablick,
der die Grenze zwischen Innenraum und Ho-
rizont auflst. Die besondere Herausforderung
liegt in der permanenten Bewegung des Schiffes,
die eine neue Form der raumlichen Organisation
erfordert. Uberginge werden flieffend gestaltet,
Zonen nicht strikt getrennt. Materialien sind
so gewdhlt, dass sie haptisch wirken, Wérme
erzeugen und zugleich auf die Anforderungen
des maritimen Umfelds abgestimmt sind. Son-
deranfertigungen und skulpturale Lichtobjekte,
die Motive von Segel und Bewegung aufgreifen,
unterstreichen den gestalterischen Anspruch. So
entsteht eine Suite als architektonischer Mikro-

kosmos zwischen Komfort und Seereise.

Einen anderen Ansatz verfolgt das japanische
Schiff guntti im Seto-Binnenmeer. Der Name
guntl verweist auf ein dort heimisches Krebstier,
das die enge Verbindung zwischen Schiff, Natur-
raum und Region symbolisiert. Ausgangspunkt
ist die Region Hiroshima, in der das Schiff als
schwimmender Ryokan gestaltet wurde. Mit le-
diglich 17 Suiten setzt es auf radikale Reduktion
und eine intime Atmosphadre. Statt Unterhaltung
und Animation prégen Stille, Wahrnehmung und
Landschaftserfahrung das Konzept. Die Fahrt er-
folgt in langsamer Bewegung durch geschiitzte
Gewisser und lenkt den Blick magisch auf das
Meer und die Inselwelt. Gestaltet wurde guntti von
dem Architekten Yasushi Horibe, dessen Arbeit fiir
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eine prizise, kontextbezogene Architektursprache
bekannt ist. Sein Entwurf folgt einer klaren Logik,
in der das Schiff nicht als Objekt im Vordergrund
steht, sondern als Rahmen fiir die Umgebung. In-
nen und auflen gehen visuell und atmosphérisch
ineinander iiber. Materialien, Proportionen und

Blickachsen sind darauf ausgelegt, das Erleben von

Wasser, Himmel und Inseln zu intensivieren und

© Guntii/ gestaltet von Architekt Yasushi Horibe

© Explora Journeys / gestaltet von Architektin Patricia Urquiola

© InterContinental Hotels Group / Shanghai Wonderland

die Wahrnehmung zu schérfen. In der Gesamt-
schau zeigt sich eine neue maritime Gastwelt, die
sich zwischen exklusivem Luxussegment und kul-
turell verankerter Reiseform bewegt. Kreuzfahrten
entwickeln sich zunehmend zu architektonisch
gestalteten Erfahrungsraumen, in denen Design,

Raum und Landschaft zu einem zusammenhin-

genden Erlebnis verschmelzen.

© Salt & Water Design Studio / Andockbare Katamaran-Suiten

© Waterstudio.NL / 5-Sterne-Hotel Krystall Hotel in Tromso

© Johan Knauppi, Arctic Bath / Hotel und Spa auf dem Lule-Fluss



INTERVIEW

Prof. Dr. Adrian von Dornberg

Er studierte Rechtswissenschaf-
ten sowie Betriebs- und Volks-
wirtschaft an der Universitit
Marburg und lehrt aktuell an
der IST-Hochschule fiir Ma-
nagement in Diisseldorf. Von
Dérneberg war Vorstandsmit-
glied der Deutschen Lufthansa
AG sowie Vorstandsvorsitzender
der Arkona-Touristik und Deutschen Seereederei-Touristik (AIDA
Cruises). Zudem ist er Vizeprasident des Travel Industry Club,

Griinder und Geschiftsfithrer der ,,The Travel Consulting Group
GmbH, Sachverstandiger fiir Reisebranchenthemen im Bundestag
und Landtag Rheinland-Pfalz sowie Senior Advisor der ,,Arthur
D. Little Global Tourism & Hospitality*.

,9LOW TRAVEL
IST EIN TREND"

Die Kreuzfahrtsbranche sucht Antworten auf
Nachhaltigkeit und verdnderte Reisewiinsche

CUBE: Die Kreuzfahrtbranche scheint sich gerade gleichzeitig in viele
Richtungen zu bewegen - Nachhaltigkeit, Digitalisierung, neue Ziel-
gruppen. Was ist aus lhrer Sicht gegenwadrtig der wichtigste struk-
turelle Wandel?

Prof. Dr. Adrian von Ddrnberg: Die Kreuzfahrtbranche ist seit mehr als
30 Jahren in einem strukturellen Wandel. Kreuzfahrten waren exklusiv
und fiir jene Klientel vorgesehen, die Luxus als Selbstverstandlichkeit
voraussetzte. Mitte der 1990er-Jahre wurde unter anderem mit Aida das
Kreuzfahrtgeschift fiir breite Zielgruppen erschlossen. Eine ungezwun-
gene Atmosphidre und Buffetrestaurants ohne feste Essenszeiten ,,sozia-
lisierten das Genre und fithrten zu einem bis heute nicht nachlassenden
Boom. Schiffsreisen sind heute das am starksten wachsende Segment in

der Touristik.

Nachhaltigkeit wird zunehmend zum Buchungsfaktor und nicht mehr
nur zum Imagethema. Wie ernst meint es die Branche tatsédchlich mit
der griinen Transformation und was tut sie konkret?

Die Seetouristik hat auf die Kritik an den Emissionen reagiert. Neue Schiffe
werden heute mit Liquid Natural Gas (LNG) betrieben statt mit Schwerdl.
In Hifen setzt man auf Landstrom, Miillvermeidung und Recycling. Der
Druck auf Nachhaltigkeit kommt tatsdchlich nicht vom Kunden, sondern

von Umweltverbanden und staatlich regulativen Vorgaben. Die Kreuzfahrt

ist dabei im Fokus der 6ffentlichen Wahrnehmung und die Fracht- und
Containerschiffe weitgehend auflen vor. Die griine Transformation sollte

die gesamte Seefahrt einbeziehen.

Der Vorwurf des ,,Overtourism* trifft besonders Kreuzfahrtdestina-
tionen. Muss die Branche akzeptieren, kiinftig weniger Wachstum
um jeden Preis zu verfolgen?

»Overtourism® ist tatsichlich ein Phinomen, das einige Destinationen
betrifft. Beispiele sind Venedig sowie Inseln im Mittelmeer und in der
Karibik. Die Reedereien reagieren in der Karibik etwa mit eigenen Inseln,
mit der Entzerrung der Anlaufzeiten und letztlich auch mit der Grofle der
Schiffe. Ein Schiff mit mehr als 6.000 Passagieren ist fiir sich schon eine
Destination, sodass Landginge fiir eine Kreuzfahrt nicht mehr die alleinige

Option sind. Neue Ziele und Destinationen gewinnen an Attraktivitat.

Immer mehr Anbieter setzen auf kleinere Schiffe und alternative
Routen. Bedeutet das das Ende der klassischen Megaliner?

Die Strategie, mit grofleren Schiffen Skaleneftekte zu erzielen, fithrt in der
Tat dazu, dass kleinere Schiffe mit bis zu 1.000 Passagieren erfolgreich
Liicken schliefien, auf Exklusivitit und Luxus setzen und damit neue
Zielgruppen erschliefien. Kleinere Schiffe konnen zudem Héafen anlaufen,
die fiir Megaliner mit bis zu 7.000 Reisenden keine Infrastruktur bieten.
Inzwischen gibt es Anbieter wie ,,Aman at Sea“ oder die ,,Ritz-Carlton Yacht

Collection®, die das Erlebnis Seereise auf ein absolutes Luxusniveau heben.

Mit dem Schiff zu verreisen, wird zunehmend als kuratiertes Gesamter-
lebnis vermarktet. Ist die Reise selbst wichtiger als das eigentliche Ziel?
Authentizitat, Individualitdt und Erlebnisqualitdt gewinnen auch in der
Kreuzfahrt an Bedeutung. ,,Slow Travel“ also Reisen mit lingerem Aufent-
haltin der Destination, mehr Ruhe, Flexibilitdt und weniger hektischem
Sightseeing, sind ein Trend, dem einzelne Reedereien bereits entsprechen.

Kreuzfahrten sprechen heute zunehmend junge Menschen und Mehr-
generationenfamilien an. Was macht die Branche plotzlich attraktiv
fiir jlingere Zielgruppen und verdandern sie den Stil der Schiffe?
Stimmt, das ist ein auffilliges Phanomen. Diese Zielgruppen werden
inzwischen gezielt angesprochen, auch Soloreisende sind nunmehr Ziel-
gruppen, denen Einzelkabinen und Lounges zum Austausch unterein-
ander angeboten werden. Das verandert natiirlich die Angebote an Bord
hin zu flexibleren Reiseformaten und Unterhaltung fiir unterschiedli-
che Altersgruppen. Nicht zu vergessen: Aufgrund der demografischen
Entwicklung offenbart sich mit dem barrierefreien Reisen ein weiterer
bedeutender Trend.

Wenn wir auf die maritime Gastwelt im Jahr 2030 blicken: Wird sie
exklusiver, bewusster oder einfach technologischer sein?
Personalisierte Erlebnisse und Entschleunigung werden sicher durch tech-
nologische Entwicklungen, Digitalisierung und KI kiinftig eine grofiere
Rolle spielen. Das wird sich in der Gastronomie an Bord oder im Enter-
tainment zeigen. Nicht zuletzt ergibt sich dadurch fiir den Vertrieb von
Kreuzfahrten ein hochattraktives Betdtigungsfeld.

Herr Prof. Dr. von Dérnberg, wir danken Ihnen fiir das Gesprich.

Das Interview fiihrte Kelly Kelch, freie Redakteurin fiir Architektur und

Interior Design.
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FREIHEIT VEREINT MIT KOMFORT

Fotos: VIVA Cruises

Boutique-Kreuzfahrtschiff verbindet Hotelcharakter, Design und kuratierte Reiseerlebnisse

Mit einem besonderen Konzept mochte sich
ein Boutique-Kreuzfahrtschiff bewusst von
klassischen Flusskreuzfahrten absetzen. Aus-
gangspunkt war die Idee, ein Reiseerlebnis zu
entwickeln, das die Exklusivitit eines modernen,
hochwertigen Schiffes mit der Freiheit verbindet,
taglich in einer neuen Stadt aufzuwachen - und
zugleich die Atmosphére eines schwimmenden
Boutique-Hotels bewahrt. Das Schiff mit 56 Ka-
binen versteht sich als kompakter, stark auf In-
dividualitit ausgerichteter Ort. Rund die Hilfte
der Unterkiinfte sind Suiten, die bis zu 30 m* grof§
sind. Grof3ziigige Grundrisse, fein abgestimm-
te Materialien und eine reduzierte Gestaltung
pragen das Interieur. Neben Kabinen umfasst
das Schiff drei Restaurants, darunter ein Fine-

Dining-Konzept am Heck.

Der gestalterische Ansatz folgt der Idee eines
maf3geschneiderten Innenraums, bei dem jeder
Bereich als eigenstindige Szene gelesen werden
kann. Inspirationen stammen von Pariser Bou-
tique-Hotels, impressionistischer Malerei und
der Atmosphire entlang der Seine. Statt offen-

siver Gestaltungselemente setzen sich subtile
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Beziige durch, die sich erst im Detail erschlie-
Ben. Kunst ist dabei integraler Bestandteil der
Raumkonzeption, etwa in Form ausgewihlter

Motive in den Suiten. Besonderes Augenmerk

lag auf der Materialitdt: Samt, Naturstein und

textile Oberflichen bestimmen die Kabinen und
offentlichen Bereiche. In Restaurants und Loun-

ges kommt unter anderem Marmor wie Calacatta



PROJEKTBEISPIEL

Viola zum Einsatz, dessen natiirliche Farbigkeit
einen zuriickhaltenden Akzent im Gesamtraum
setzt. Gleichzeitig mussten die gestalterischen
Entscheidungen den technischen Anforderun-
gen der Schifffahrt entsprechen - von strengen
Brandschutzauflagen bis zu Gewichtsbeschrén-
kungen und hoher Belastbarkeit im laufenden
Betrieb. Fiir das Design zeichnet der interne
Design-Director gemeinsam mit einem Team
aus der Reederei und dem Mutterunterneh-
men Scylla verantwortlich. Die Planungsphase
erstreckte sich tiber mehr als ein Jahr, die Um-
setzung tiber rund sechs bis sieben Monate. Die
Kabinen sind umfassend ausgestattet, von Mini-
Bar und Nespresso-Maschine bis zu individuell
kuratierten Ausfliigen. In den hoherwertigen
Kategorien erweitern Services wie bevorzugtes

Boarding, Frithstiick in der Kabine oder zusitz-

liche Annehmlichkeiten das Angebot. Eingesetzt
wird das Schiff auf der Seine mit Themenreisen
zwischen Paris, Rouen und Le Havre, die sich
auf Kultur, Kulinarik und die Spuren des Im-
pressionismus konzentrieren. Erginzend werden
kiirzere Stadtereisen angeboten. Zielgruppe sind
Giste, die Design, Kulinarik und zuriickhalten-
de Exklusivitat suchen — weniger als klassische
Kreuzfahrt, sondern als kuratiertes Reiseerlebnis
im Boutique-Format auf dem Wasser.

www.viva-cruises.com
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WELLNESS & RETREAT

Layan Life by Anantara, Phuket (Thailand)

URLAUB FUR DIE SEELE

© Anantara Layan Phuket Resort

Retreat-Hotels schenken mehr als Erholung - sie verandern das Lebensgefiihl

Retreat-Hotels treffen den Nerv der Zeit. In einer
Welt voller Push-Nachrichten und Dauerstress
sehnen sich viele nach Orten, an denen sie wirk-
lich abschalten konnen - nicht nur kérperlich,
sondern auch mental. Dazu gibt es Programme
und Kurse mit Themen wie Longevity, Mental
Health, Selfcare oder Slow Living. Verbunden
mit aulergewohnlicher Architektur und Inte-
rior Design schaffen sie Rdume, die Ruhe und
Geborgenheit ausstrahlen: Natiirliche Materi-
alien, harmonische Lichtkonzepte, flielende
Uberginge zwischen Innen und Auflen sowie
bewusst reduzierte Gestaltung helfen dabei, den
Kopf frei zu bekommen und wieder bei sich selbst
anzukommen. Im Layan Life by Anantara auf
Phuket wird diese Philosophie bereits bei der
Ankunft spiirbar. Die weit auskragenden Dicher,
offenen Holzstrukturen und luftigen Pavillons
greifen die tropische Umgebung auf und schaffen
eine Architektur, die nahezu mit der Landschaft
verschmilzt. Grof3ziigige Glasflichen 6ffnen den
Blick ins Griine und lassen Licht und Natur zum
festen Bestandteil des Aufenthalts werden. Wie
moderne Architektur regionale Identitit neu

interpretiert, zeigt das Bergkristall Resort im

Moselschlosschen Spa & Resort, Traben Trabach (Rheinland-Pfalz)

Allgiu. Die neuen Seesuiten verbinden zeitge-
ndssische Gestaltung mit alpiner Materialitit.
Holz, Stein und grofe Fensterfldchen holen die
Allgauer Bergwelt ins Innere, wiahrend private
Stege und der Infinity-Pool die Nahe zur Natur

zusétzlich verstirken. Im Moselschlosschen Spa
& Resort in Traben-Trarbach wurde die Architek-
tur selbst zum erzahlerischen Element. Der neue
Retreatbereich des Architekturbiiros Alpstein

orientiert sich mit geschwungenen Linien und
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© Bergkristall - mein Resort im Allgiu

© Moselschlésschen Spa & Resort



WELLNESS & RETREAT

Como Shambhala Estate, Bali (Indonesien)

Reschio, Lisciano Niccone (Italien)

sanften Formen am Verlauf der Mosel. Natiirli-
che Farbténe und organische Raumstrukturen
schaffen eine Atmosphire, die Ruhe nicht nur
verspricht, sondern rdumlich erlebbar macht.
Eingebettet in die tippige Vegetation Balis liegt
das Como Shambhala Estate, ein Beispiel fiir
die Verbindung von traditioneller Baukunst und
zeitgendssischem Design. Architekt Cheong Yew
Kuan lief§ sich von der balinesischen Architektur
inspirieren und entwickelte eine Anlage, die sich

mit offenen Strukturen und natiirlichen Mate-
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© Reschio: A Private Estate between Umbria and Tuscany

Miraval The Red Sea Retreat, Umluj (Saudi-Arabien)

rialien harmonisch in die tropische Landschaft
einfiigt. Zu den wohl auflergewchnlichsten
Riickzugsorten Deutschlands zéhlt Schloss El-
mau. Das moderne Gebaude der Miinchner Ar-
chitekten Hilmer & Sattler und Albrecht ergénzt
das historische Ensemble mit einer klaren, zeit-
losen Architektursprache. Grofle Fensterflichen,
reduzierte Formen und grofiziigige Suiten lenken
den Blick konsequent auf die alpine Landschaft
des Wettersteingebirges und schaffen eine At-

mosphire konzentrierter Ruhe. Einen spannen-

© Como Hotels & Resorts

Schloss Elmau, Kriin (Bayern)
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den Dialog zwischen Geschichte und Gegenwart
inszeniert das Reschio Retreat in Umbrien. Das
historische Castell wurde behutsam restauriert
und verbindet alte Gewdlbe, Natursteinmauern
und traditionelle Holzkonstruktionen mit mo-
dernem italienischem Interior Design. Visiondr
prasentiert sich das Miraval The Red Sea Retreat
auf der saudischen Shura-Insel. Entworfen von
Foster + Partners, orientiert sich die Architektur
an den organischen Formen der umliegenden

Korallenriffe und Diinenlandschaften.

© Schloss Elmau | Luxury Spa Retreat & Cultural Hideawa)./

© Miraval The Red Sea Resort & Spa



LEUCHTEN

Anzeige

Kollektion Midcentury

VIER KOLLEKTIONEN, EIN ZIEL

BEGA

Fotos: BEGA

Passende Leuchten fiir jeden Einrichtungsstil

Licht pragt Rdume, schafft Atmosphire und un-
terstreicht die Identitdt von Architektur. Von
klassischer Eleganz bis hin zu reduzierter Mo-
derne er6ftnen die abgestimmten Kollektionen
von Bega vielseitige Moglichkeiten fiir design-
orientiertes Interieur. Dabei folgt jede der vier

Linien einer eigenen gestalterischen Handschrift:

Kollektion Glashiitte Limburg
Glas wird hier zum zentralen Gestaltungselement
und verleiht den Leuchten eine ruhige, vornehme
Ausstrahlung. Prézise Details, handwerkliche
Qualitdt und Materialehrlichkeit schaffen Licht-
objekte mit bleibender Eleganz.

Kollektion Midcentury

Die Kollektion Midcentury interpretiert die For-
mensprache der Mitte des 20. Jahrhunderts neu.
Chrom, Edelstahl sowie transparentes und opales
Glas prégen die klaren geometrischen Entwiirfe.
Besonders Interieurs im Stil von Midcentury Mo-

dern oder Bauhaus profitieren von dieser Asthetik.

Kollektion Studio Line

Mit ausdrucksstarker Formensprache und at-

Kollektion Studio Line

mospharischem Licht werden markante Akzente
gesetzt. Metallische Innenfarbténe entfalten im
beleuchteten Zustand eine besondere Tiefe und
stehen im spannenden Kontrast zur dufleren
Lackierung. So entstehen stilvolle Leuchten mit

reprisentativer Wirkung.

Kollektion Calm Line

Kollektion Calm Line

Fiir mehr Ruhe in modernen Interieurs. Erdige
Nuancen wie Sand und Taupe unterstreichen eine
zuriickhaltende Raumgestaltung und verleihen kla-
ren Formen eine warme, harmonische Wirkung.
www.bega.com
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ERLEBNISGASTRONOMIE

EINFACH BRILLIEREN

Fotos: Feuerring

Der Feuerring: Ikonische, skulpturale Reduktion fiir eine gesunde Grillkultur

»Einfach brillieren® lautet das neueste Motto
von Feuerring-Erfinder Andreas Reichlin; denn
der Feuerring ermdoglicht mit seiner indirekten
Grilltechnik auf dem Auf3enring eine schonende
Zubereitung und schafft dazu ein Gemeinschafts-
erlebnis - sowohl im privaten Umfeld als auch

in der gehobenen Gastronomie.

Der gelernte Bildhauer entwickelte die Skulptur
unter anderem, um der Grillkultur eine neue,
attraktivere Alternative zu bieten. Der Feuerring
bietet die Chance, Kochen als gemeinschaftli-
ches Erlebnis zu zelebrieren: mit einer breiten
Vielfalt gesund gegarter Gerichte, deren Zutaten
auf dem Ring eine vollig neue Konsistenz und
Geschmacksfiille entfalten. Von Fleisch iiber
Fisch zu verschiedensten Gemiisearten bis zum
Spiegelei, das auf dem Feuerring zum regelrech-
ten ,,Eicatcher” wird, ist alles dabei — und das
praktisch ohne Zubehor. Selbst Spinat wird hier
zur kulinarischen Sensation. Fiir den Einsatz
in der gehobenen Gastronomie eignet sich ins-
besondere der Luna Grande; doch werden hier
auch die Gastro Luna und Tulip in verschiede-

nen Ausfithrungen verwendet. Unabhéngig von

der Grofie bleiben die Proportionen der Modelle
immer gleich: Bei jeder Skalierung betragt die
Ringbreite jeweils % des Durchmessers. So blei-
ben auch die Temperaturen am Innenrand mit
300° C jeweils konstant, wihrend sie an den Au-
Benrandern je nach Ringbreite variieren kénnen:
Je breiter der Ring, desto mehr unterschiedliche

Temperaturzonen entstehen — etwa, um jeweils

am Innenrand das Fleisch zu garen, mittig den

Fisch und am Auflenrand das Gemiise. Ein-
fachheit und Asthetik bestimmen nicht nur die
Skulptur, sondern auch das Kochen an sich - und
nicht zuletzt zahlt beim Feuerring auch immer
der verbindende Aspekt der gemeinschaftlichen
Zubereitung.

www.feuerring.ch
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SPA & WELLNESS

BEIM SCHWIMMEN SCHWEBEN

Fotos: Myrtha Pools

AuRergewdhnlicher Hotelpool verbindet Wellness und Landschaft

Hoch iiber dem Val die Sole, eingebettet in die
Kulisse der italienischen Alpen, liegt das Chalet
al Foss Alp Resort. Das Haus inszeniert sich als
luxuridse Auszeit in den Bergen und setzt auf
eine Gestaltung, die nicht nur Komfort bietet,
sondern den Dialog zwischen gebautem Raum
und Landschaft spiirbar macht. Im Mittelpunkt
steht ein auflergewohnlicher Pool, der die Ter-
rasse in eine Bithne {iber dem Tal verwandelt.
Myrtha Pools entwickelte dafiir ein Becken, das
weit iiber eine klassische Erweiterung hinaus-
geht: Mit transparenten Wénden aus Methac-
rylat, der charakteristischen Leichtigkeit der
Konstruktion und einer prizise ausgefithrten
Infinity-Kante greifen Licht, Wasser und Panora-
ma fast nahtlos ineinander. Zwei grofiformatige
Sichtfenster im Boden verstarken den Eindruck
des Schwebens und machen den Pool zu einem
architektonischen Erlebnis zwischen Wellness
und Landschatft.

Auch in den Details zeigt sich der hohe Anspruch
des Projekts. Eine hochwertige Oberflache, ein
komfortabler Zugang zum Wasser und ein fein

abgestimmtes Beleuchtungskonzept verleihen
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dem Pool sowohl tagsiiber als auch abends eine

besondere Atmosphére. Die Einfassung aus
schwarzem Stein setzt einen markanten Kon-
trast zu den transparenten Flachen und verbindet
asthetische Wirkung mit funktionalem Nutzen,
indem sie an sonnigen Tagen die Erwdrmung

des Wassers unterstiitzt. Das Projekt im Chalet

al Foss Alp Resorts zeigt, wie Architektur heu-
te iiber reine Funktion hinausgehen kann. Die
Terrasse wurde nicht nur ergénzt, sondern als
Ort der Weite, Ruhe und visuellen Verbindung
mit der Landschaft neu interpretiert.

www.myrthapools.com
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my swiss mirror

Schneider FLOAT D2W

Fur Hotels, die Qualitat zum Standard machen.

Alle Schneider Spiegelschranke und Lichtspiegel sind im Sanitarfachhandel erhaltlich.

Weitere Informationen und alle Produkte unter wschneider.com.




LUXUSLABELS ALS HOTELMARKE

WENN ELEGANZ ZIMMER BEZIEHT

Luxusmarken erschlieRen die Hotellerie als neue Erlebniswelt

Luxury is everywhere — konnte man sagen, denn
immer mehr Premiummarken entdecken Hotels
als Bithne fiir ihre Identitit und schaffen Orte, an
denen sich ihre Werte iiber Tage hinweg erleben
lassen. Statt einzelne Produkte in den Mittel-
punkt zu stellen, riicken Emotionen, Service und
Lebensgefiihl in den Fokus. Die Hotellerie bietet
dafiir ideale Voraussetzungen: Géste tauchen tief
in die Welt einer Marke ein, bauen eine enge-
re Verbindung auf und erleben Luxus als Teil
ihres Aufenthalts. Fiir Modehauser, Juweliere
und prominente Personlichkeiten eroffnet sich
damit die Chance, sich als umfassende Lifestyle-
marken zu positionieren und - natiirlich - neue

Geschiftsfelder zu erschlieflen.

Wie konsequent dieser Ansatz verfolgt wird, zeigt
etwa Louis Vuitton. Die weltweit grofite Luxus-
marke eréffnet 2026 ihr erstes Hotel in Paris.
Das rund 6.000m” grofle Anwesen mit dem
vom Stadtplaner Georges-Eugéne Haussmann
geplanten Jugendstilgebaude an der Avenue des
Champs-Elysées verbindet Hotel und Flagship-
Store an einer der prominentesten Adressen der
Welt. Dabei blickt das Gebdude auf eine bewegte
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Geschichte zurtick. 1896 entstand hier das Hotel
Elysée Palace, das spiter von der HSBC Bank

genutzt wurde. Ab dem Sommer steht der ge-
schichtstrichtige Ort dann ganz unter dem Stern
des Unternehmens Louis Vuitton. Wéhrend viele
Details im Inneren noch verborgen bleiben, er-
fahrt die Umgestaltung nach auflen eine auftillige

Inszenierung. Die Fassade erscheint wahrend der

Bauarbeiten als iberdimensionierter Koffer von

Louis Vuitton mit den ikonischen Initialen LV.

Das Projekt 16ste Diskussionen iiber die Kom-
merzialisierung historischer Orte aus, gilt aber
zugleich als eindrucksvolles Symbol fiir den
Eintritt der Marke in die Luxushotellerie. Ei-

nen anderen Weg beschreitet die Partnerschaft

© Louis Vuitton Hotel, LVMH / Hotel an der Avenue des Champs-Elysées , Paris

© Palazzo Versace / am Ufer des Dubai Creek



LUXUSLABELS ALS HOTELMARKE

zwischen dem Fufiballstar Cristiano Ronaldo

(CR7) und der portugiesischen Pestana Hotel
Group. Mit den Pestana CR7 Hotels entstand
eine Marke, die Sport, Design und digitale Ange-
bote miteinander verbindet. Die Gestaltung der
Hiuser nimmt sichtbar Bezug auf die Karriere
des Ausnahmesportlers. Trikots, Verweise auf
Stadionatmosphire und moderne Architektur
pragen das Erscheinungsbild. Besonders selektiv
agiert Bulgari. Die zum LVMH Konzern geho-
rende Marke setzt auf radikale Exklusivitat statt

auf schnelles Wachstum. Neun Hotels umfasst

© ASTEC SRL,IFermgamo / Hotel Portrait Mailand

) Bulgari Hotels & Resorts / Dubai

das Portfolio Anfang 2026. Die Immobilien
befinden sich jedoch meist im Besitz von Part-
nern - dhnlich dem eines Asset-Light-Modells.
Bulgari tibernimmt gleichermaf3en Design und
Management und profitiert obendrein von der
globalen Infrastruktur des Marriott Internati-
onal. Die Architektur stammt aus der Feder von
Antonio Citterio und Patricia Viel, die grofle
Miihe darauf verwenden, italienisches Design
harmonisch mit lokalen Einfliissen in Synergie
zu bringen. Jeder Standort will als individuel-

les Objekt wahrgenommen werden und zugleich

kompromisslose Markenidentitét vermitteln. So

kénnte man die Beispiele mit Armani, Ferraga-
mo, Versace und Dior weiterfiihren. Sie alle eint
der strategische Gedanke, die eigene Designwelt

raumlich erlebbar zu machen.

Die Kooperationen mit ebenso bekannten Mar-
ken aus Hotellerie und Unternehmertum redu-
zieren einerseits das wirtschaftliche Risiko. Vor
allem dienen sie aber auch dazu, die Bindung zu
einer besonders anspruchsvollen und kaufkraf-

tigen Klientel nachhaltig zu vertiefen.
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© Pestana Hotel Group / CR7 Funchal, Madeira



INTERVIEW

Corina Meroth
Seit tiber einem Jahrzehnt in
der Welt von Vitra und der De-

signmobelbranche findet Cori-

© Dejan Javanovic

na Meroth ein inspirierendes

Umfeld, in dem sie personliche

Leidenschaft und berufliches
Wirken miteinander verbinden
kann. In ihrer anfanglichen Ver-
antwortung fiir die Produktent-
wicklung und das Management
von Wohnmobeln bei Vitra
erkannte sie frith das Potenzial, diese Entwiirfe wirkungsvoll in
Hospitality-Kontexte zu iibertragen. Heute treibt sie als Director
Hospitality diese Uberzeugung konsequent voran — mit dem Ziel,
atmospharische Rdume zu gestalten, die Gaste beriihren, Orien-

tierung geben und nachhaltig in Erinnerung bleiben.

GCASTGEBER-KUL-
TUR ALS HALTUNG

Ein Interview mit Corina Meroth dariiber, wie eine
Marke zum Akteur im Hospitality-Design wird

CUBE: Frau Meroth, Vitra ist weltbekannt fiir wegweisende Biirowelten
und zeitlose Wohnklassiker. Folgen Sie als Director Hospitality dem
aligemeinen Trend - oder steckt da mehr dahinter?

Corina Meroth: Vitra-Produkte sind seit Jahrzehnten Teil internationaler
Hotelprojekte, doch heute verstehen wir Hospitality nicht mehr als abge-
grenztes Segment, sondern als universelles Prinzip. Hybride Nutzungen,
neue soziale Dynamiken und die zunehmende Bedeutung von Orten als
kulturelle und gemeinschaftliche Treffpunkte sind tiefgreifende Verdnde-
rungen, die Hospitality zu einer strategischen Klammer machen, die viele

Raumtypen verbindet.

Vitras DNA steht in der Tradition von Ray und Charles Eames und dem
Collage-Prinzip - also dem Mix & Match aus Klassikern, zeitgendssischen
Entwiirfen und Objekten. Pradestiniert Sie das nicht geradezu fiir die
sehr wohnlichen Anforderungen im Hospitality Design?

Ja genau. Gerade weil Raume heute vielschichtiger werden, braucht es die-
se kuratierte Mischung aus Klassikern, zeitgendssischen Entwiirfen und
unterschiedlichen Typologien. Sie schaftt Identitit und erlaubt es, Riume

kulturell aufzuladen. Einrichtung wird so zum erzahlerischen Medium.

Aber wie ldsst sich das mit den extremen funktionalen Anforderun-
gen verbinden, wie es sie ja gerade bei hochfrequentierten Hotel- und
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Gastronomieflachen oftmals gibt?

Die Herausforderung besteht darin, Wohnlichkeit nicht als Gegensatz zur
Funktion zu verstehen. Hochfrequentierte Flachen erfordern robuste und
langlebige Losungen, diirfen dabei aber nicht steril wirken. Die Stérke unseres
Portfolios liegt darin, dass viele Produkte sowohl im privaten als auch im
objektbezogenen Kontext funktionieren. Eine hochwertige Konstruktion
bildet die Basis, die Materialwahl differenziert: Je nach Nutzung kann ein
Produkt funktional oder wohnlich interpretiert werden. So verbinden sich

Effizienz und Atmosphire.

Moderne Hospitality-Flachen miissen flexibel sein - morgens Friih-
stiick, tagsiiber Lounge mit Coworking, abends Bar. Wie unterstiitzt
das Mobiliar von Vitra Architekt:innen dabei, offene Riume ohne starre
Wande zu zonieren?

Vitra unterstiitzt diese Form der Mehrfachnutzung mit drei zentralen
Designprinzipien: 1. Adaptierbarkeit: Mobel lassen sich schnell an neue
Situationen anpassen. 2. Mehrfachnutzung: Produkte funktionieren in
unterschiedlichen Szenarien. 3. Gestalterische Zuriickhaltung: Die Funk-
tion wird nicht tiberinszeniert, sodass Mobel flexibel interpretiert werden

konnen. So entsteht eine Zonierung durch Moblierung statt durch Wiénde.

Wenn Sie einmal auf die bisherigen Projekte zuriickschauen: Gibt es
Kooperationen, bei denen Sie nicht nur aus dem Sortiment geliefert
haben, sondern auch Mobiliar projektgebunden iiberarbeitet oder sogar
neu entwickelt haben?

Selbstverstandlich. Dabei geht es vor allem um die Differenzierung iiber
Oberflachen, Materialien und spezifische Dimensionen, sodass Produkte
optimal auf den jeweiligen Kontext abgestimmt werden kénnen. Gleich-
zeitig verfolgen wir bewusst einen Ansatz, der auf Skalierbarkeit ausgelegt
ist: Alles, was wir anpassen oder weiterentwickeln, bleibt Teil eines Systems
und ist seriell umsetzbar. So verbinden wir projektspezifische Flexibilitat

mit der Qualitdt und Konsistenz industrieller Fertigung.

Neben den Mdbeln bestimmen Materialien, Texturen und Licht die Atmo-
sphire eines Raumes. Welche Rolle spielen haptische Oberfldchen und
integrierte Beleuchtungskonzepte in Ihrer neuen Hospitality-Strategie?
Sie bestimmen, wie sich Raume im Tagesverlauf verandern und anfiihlen.
Erginzt wird das durch Akustik, die entscheidend dafiir ist, ob ein Raum
als angenehm oder tiberfordernd empfunden wird. Gerade in frithen Pla-
nungsphasen denken wir diese Ebenen gemeinsam mit unseren Partnern fiir

Licht und Akustik, um Rdume zu schaffen, die ganzheitlich stimmig sind.

Die Branche fordert immer stdrker Nachhaltigkeit. Wie stark verdndert
das Denken in zirkuldren Modellen das Design und die Materialauswahl
bei Vitra?

Zirkuldres Denken verstéirkt unser Urverstdndnis von nachhaltigem Design:
von der Materialwahl bis zur Riickfithrung in den Kreislauf. Mit unseren
Kreislaufangeboten Vitra Circle for Contract und den Vitra Circle Stores
setzen wir das konkret um, etwa durch Wiederaufbereitung, Riicknahme
oder den Einsatz von Bestandsmébeln. Der Fokus verschiebt sich damit
vom kurzfristigen Investment hin zum Total Cost of Ownership - und

verbindet 6kologische, wirtschaftliche und gestalterische Qualitét.
Frau Meroth, wir danken Ihnen fiir das Gesprdch.

Das Interview fiihrte Paul Andreas, freier Redakteur fiir Architektur und

Interior Design.
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AWARD

Hotel Design Award 2026

tr den Hotel Design Award, der am 20. April im Rahmen des 196+

forum Mailand verliehen wurde, hatte eine internationale Fachjury
zehn Hotels aus sieben europdischen Landern nominiert. Die Auswahl
erfolgte aus 25 Einreichungen aus 13 européischen Landern. Entscheidend
waren weder Grofe noch Kategorie eines Hauses, sondern die Qualitit und
Stringenz von Architektur, Innenarchitektur und Landschaftsgestaltung.
Als fithrende Auszeichnung fiir Hotelarchitektur und -design wiirdigt

der Preis Projekte, die gestalterische Exzellenz mit einer klaren Identitt

Maison Heler Metz|A Curio Collection Hotel by Hilton, Frankreich

Der Gewinner: Mit Maison Heler Metz realisiert Philippe Starck ein
architektonisches Narrativ zwischen historischer Typologie und zeitge-
nossischer Intervention. Das Zusammenspiel von Architektur, Interieur
und Narrativ schafft eine kohédrente unverwechselbare Identitit, so das
Jury-Urteil. Im Quartier de ’Amphithéatre, nahe dem Centre Pompidou,
ruht auf einem monolithischen, achtgeschossigen Sockelbau die Replik
einer lothringischen Villa des 19. Jahrhunderts. Der Entwurf basiert auf
dem Buch ,,The Meticulous Life of Manfred Heler und wurde nach einer
mehr als zehnjdhrigen Entwicklungs- und Realisierungsphase mit 104

Zimmern und Suiten sowie Gastronomie-, Bar- und Veranstaltungsfla-

chen fertiggestellt.

© LILLQY Lindenberg

verbinden und zugleich einen Beitrag zu einer qualititsvollen gebauten
Umwelt leisten. Die Jury diskutierte die Frage, ob Hotels heute vor allem
Orte der Geborgenheit sein oder mutige gestalterische Statements setzen
sollten. Die nominierten Projekte zeigen, dass beide Ansitze iiberzeugende
Antworten hervorbringen kénnen. Bewertet werden insbesondere die
Originalitit des Konzepts, die architektonische Qualitit von Gebdude und

Fassade, die Gestaltung der Innenrdume sowie die Kraft des Storytellings.

Der Trend geht dabei klar zu ,,out-of-the-box“ gedachten Konzepten.

LILLQY Lindenberg, Norwegen

Villa Pétrusse, Luxemburg

LILLQY in Lindenberg bei Bergen definiert als prézise komponiertes Zu-
sammenspiel von Architektur, Design und Landschaft die Gastfreundschaft
neu. Auf einer Privatinsel, nur 40 Minuten von Bergen entfernt, bietet das
Refugium Platz fiir bis zu zehn Géste in einem behutsam restaurierten
Haupthaus und einem ergdnzenden Nebengebdude. Das Studio Vera &
Kyte iibersetzt die Identitdt des Ortes in eine zuriickhaltende Gestaltungs-
sprache. Nordische Handwerkskunst, handgefertigte Keramik, regionale
Glaswaren und natiirliche Materialien schaffen eine Atmosphire von
Wirme und Authentizitit. Die besondere Qualitdt der Destination liegt
inihrer beeindruckenden Synergie von Architektur, Interieur, Kulinarik,
Nachhaltigkeit und Erlebnis.
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Die Villa Pétrusse in Luxemburg vereint Denkmalschutz und zeitgendssi-
sches Design auf aulergewdhnliche Weise. Mit Blick auf das Pétrusse-Tal
bleibt die architektonische Identitdt des Gebaudes konsequent erhalten,
denn originale Bauelemente, klassische Proportionen und kunstvoll aus-
gearbeitete Fassaden wurden sorgfiltig bewahrt. Neue Eingriffe setzen
auf Zuriickhaltung und ausnahmslos hochwertige Naturmaterialien, die
den Bestand ergdnzen, statt ihn zu tiberformen. Grof3ziigige Fenster und
Terrassen 6ffnen das Haus zur Landschaft und schaffen einen flielenden
Dialog zwischen Innen und Auflen. Die von Tristan Auer gestalteten
Interieurs sind gepragt von Naturstein, warmen Holzern, gebiirsteten

Metallen und edlen Textilien.

© Maison Heller Metz, Curio Collection by Hilton

© Villa Pétrusse



INTERPLANETARES REISEN

Die Zukunft nichtigt kosmisch

ARCHITEKTURVISIONEN ZWISCHEN MONDBASIS UND
MARSKOLONIE

Wie weit ist die Menschheit tatsdchlich davon entfernt, Weltraumtou-
rismus mit lingeren Aufenthalten auf Mond oder Mars nicht nur als
Vision, sondern als buchbare Realitét zu erleben? Was lange unerreichbar
klang, wird von einzelnen Akteuren der privaten Raumfahrt inzwischen

als konkretes Geschiftsmodell behandelt. Besonders ambitionierte Ent-

© Sandra Strumkas, Makhno Studios / Plan C auf dem Mars

wiirfe kommen derzeit aus Kalifornien. Das dort ansissige Raumfahrt

Startup Gru Spaces stellte kiirzlich Plane fiir ein erstes Mondhotel vor,
das den Projektstart bis zum Jahr 2032 vorsieht. Das Konzept tragt den
Namen ,,Lunar Hotel“ und wird schon jetzt mit Reservierungsoptio-
nen beworben. Die Initiative versteht sich als Schnittstelle von Welt-
raumtourismus, Hochtechnologie und dem Aufbau einer dauerhaften
Infrastruktur auflerhalb der Erde. Im Zentrum der architektonischen
Idee steht die konsequente Nutzung lokaler Ressourcen. Mondstaub
soll direkt vor Ort zu Baumaterial verarbeitet werden. Dieses Prinzip
reduziert Transporte von der Erde und bildet die Grundlage fiir eine
langfristig erweiterbare Siedlungsstruktur in einer extremen Umgebung.
In genanntem Zeitraum planen die Beteiligten ein Hotelmodul auf
den Mond zu entsenden, das als aufblasbare Konstruktion entworfen
wurde. Vorgesehen ist eine Kapazitit fiir bis zu vier Gaste bei einer

anvisierten Nutzungsdauer der ersten Einheit von rund zehn Jahren.

© Sandra Strumkas, Makhno Studios / Plan C auf dem Mars

Mit der Zeit lassen sich weitere Module ergénzen, die schrittweise
eine grofiere Station entstehen lassen. Der Zugang zu diesem neuen
Tourismussektor ist bereits jetzt hochpreisig angelegt. Interessierte
miissen zwischen 250.000 und einer Million US-Dollar investieren.
Die Ubernachtungskosten wurden mit etwa 410.000 US-Dollar angege-
ben. Architektonisch verfolgt das Projekt einen radikal ortsbezogenen
Ansatz. Schutzschichten aus verdichtetem Regolith (Staubschicht von
Mond oder Mars) bilden tragende Elemente, die sich nicht an irdischen
Hotelvorbildern orientieren. Vielmehr entsteht eine Formensprache,
die ausschliefllich aus den Bedingungen des Mondes abgeleitet ist. Dazu L . L . h —

gehoren Schutz vor Strahlung, Einschldgen kleinster Meteoriten und

© Gru Space / Lunar Hotel auf dem Mond

extremen Temperaturschwankungen. Innenrdume sollen zunéachst kom-
pakt und funktional sein, mit Perspektive auf spatere Erweiterungen

durch vor Ort produzierte Materialien.

Ein weiteres Projekt stammt vom ukrainischen Architekturbiiro Mak-
hno Studio. Sie entwarfen mit Plan C eine 3D-gedruckte unterirdische
Siedlung mit Hotel fiir den Mars, bei der Schutz vor extremen Um-
weltbedingungen im Vordergrund steht. Dazu zéhlen Staubstiirme,
hohe Strahlung und Meteoriteneinschldge. Parallel zu solchen visio-
nédren Hotelprojekten wird an den technischen Grundlagen geforscht.
Im Rahmen einer Kampagne des Deutschen Zentrums fiir Luft und
Raumfahrt werden dabei unter anderem Verfahren untersucht, wie
sich Mondgestein schmelzen und weiterverarbeiten ldsst. Ziel ist es,
aus Regolith kiinftig Baumaterial fiir Infrastruktur im All zu gewinnen.
Interplanetare Reisen bleiben jedoch auf absehbare Zeit nur einer kleinen
Gruppe von Menschen vorbehalten. Dennoch lésst sich auch hierzu-
lande das Gefiihl einer kosmischen Atmosphére erleben, etwa im Hotel
Mars Land Luxury in der Wadi-Rum-Wiiste in Jordanien. Die karge,
schroffe Landschaft trifft dort auf weifle, kuppelartige Unterkiinfte,

© Jordan All Hotels / Hotel Mars Land Luxury Camp, Jordanien

deren Gestaltung an eine futuristische Mond- oder Marsstation erinnert.
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KI-Tools fiir die Hotellerie

Onsai Voice: KI-Telefonbot fiir Gistekommunikation. Beantwortet
Standardfragen wie WLAN-Passwort, Early-Check-in oder Parken.
Uber 60 Prozent der Gistekontakte bestehen aus wiederkehrenden

Fragen, die so automatisiert bearbeitet werden.

Duve: KI-gestiitzte Kommunikationsplattform. Greift in Echtzeit
auf Reservierungsdaten aus Direktbuchungen, Gruppenreisen und
Reisebiiros sowie Géstepraferenzen, Taskmanagement und Gastro-
noemiesysteme zu. Entsprechende Antworten erfolgen kontextbe-
zogen und individuell, etwa mit unterschiedlichen Empfehlungen
fur Familien und Paare.

The Hotels Network: Direktbuchungs-App fiir ChatGPT. Zeigt von
den teilnehmenden Hotels verifizierte Beschreibungen, aktuelle Preise
und Bilder direkt in KI-Antworten. Nutzer gelangen per Klick zur
Hotelwebsite und buchen dort direkt.

HOTELS IM ZEITALTER VON KI

Zwischen Gastlichkeit und digitalem Wandel

Wenn morgens die Lobby erwacht, arbeiten lingst nicht mehr nur Re-
zeption und Housekeeping im Hintergrund. Parallel dazu berechnen
die Algorithmen im Minutentakt Zimmerpreise, Chatbots beantworten
Buchungsanfragen rund um die Uhr und intelligente Systeme erkennen
frithzeitig, wann Heizungen, Aufziige oder Klimaanlagen gewartet wer-
den miissen. Die Hotellerie erlebt 2026 keine ferne Zukunftsvision mehr.
Man kann hier durchaus von einem tiefgreifenden Umbau ihres gesamten
Alltags sprechen. Zwischen Personalmangel, steigenden Energiekosten
und wachsendem Wettbewerbsdruck entwickelt sich kiinstliche Intelligenz
vom digitalen Extra zum wirtschaftlichen Erfolgsfaktor. Den fiir sich zu
nutzen, ist vor allem fiir kleinere und mittlere Betriebe essenziell, die

zunehmend unter Zugzwang stehen.

Viele Hauser kimpfen mit knappen Personalressourcen, schwankender Aus-
lastung und Gésten, die schnelle digitale Abldufe lingst als selbstverstdndlich
erwarten. Genau hier setzt etwa die neue Digitalisierungs- und KI-Taskforce
der Denkfabrik ,,Zukunft der Gastwelt” an. Hier werden konkrete Werk-
zeuge bereitgestellt, damit die Branche mit dem rasanten technologischen
Tempo Schritt halten kann. Wie grof$ der Nachholbedarf tatsachlich ist,
zeigen aktuelle Untersuchungen des Fraunhofer IAO. Demnach steckt in
fast 70 Prozent aller Hotelprozesse erhebliches Potenzial fiir Digitalisierung
und Automatisierung. Besonders deutlich wird das bei Personalplanung,
Gistekommunikation und Logistik. Noch immer arbeiten zahlreiche Be-
triebe mit isolierten Einzellosungen, wihrend Zeitdruck und Kostenlast

kontinuierlich steigen. Gleichzeitig fehlen haufig technisches Know-how,
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klare Standards und finanzielle Spielraume fiir grof3ere Investitionen. Da-
bei zeigt die Praxis, wie stark kiinstliche Intelligenz dem Betrieb niitzen
kann. Smarte Preisalgorithmen reagieren sekundenschnell auf Nachfrage,
Wetterlage oder Veranstaltungskalender und passen Zimmerpreise auto-
matisch an. Intelligente Buchungssysteme analysieren Vorlieben der Géste
und schlagen passende Zusatzangebote vor. Wer etwa regelmif3ig Well-
ness nutzt, erhalt gezielte Empfehlungen an Regentagen. Geschiftsreisende
bekommen Fitnessangebote, abgestimmt auf ihren Kalender. Moderne
Sprachassistenten organisieren Weckzeiten, Lichtsteuerung oder Room-
Service direkt im Zimmer. Vor allem an der Rezeption verdndert sich der
Alltag spiirbar, denn digitale Check-in-Systeme verkiirzen Wartezeiten
erheblich. Obendrein iibernehmen smarte Systeme immer mehr Verant-
wortung. Sensoren melden frithzeitig technische Defekte, automatisierte
Reinigungsplédne reagieren flexibel auf tatsachliche Zimmerbelegung und

smarte Energiesteuerungen senken den Verbrauch deutlich.

Trotz aller technischer Dynamik bleibt eine Erkenntnis zentral: Giste
wiinschen sich Effizienz, aber keine emotionslose Atmosphare. Die meisten
Hoteliers ziehen deshalb klare Grenzen. BegriifSung, personlicher Emp-
fang und individuelle Betreuung sollen weiterhin Menschen iibernehmen.
Genau darin liegt die eigentliche Herausforderung der kommenden Jahre.
Kiinstliche Intelligenz muss Abldufe vereinfachen, ohne die Seele der
Gastlichkeit zu verdridngen. Klar ist jedoch auch, dass die Branche keine
Zeit mehr verlieren darf. Expert:innen gehen davon aus, dass KI-gestiitzte

Prozesse schon in wenigen Jahren europaweit zum Standard gehoren.
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FARBEN

Die Farbnuance 127 Taupe verleiht den Rdumlichkeiten des Hotels Seegarten eine warme und natiirliche

Ausstrahlung.

NATURLICH WOHNGESUND

158 Anthrazit setzt die markante und zeitlose Optik
der StrafSenbesentechnik wirkungsvoll in Szene.

Raume fiirs Leben. Durch Farben, die atmen.

Volvox by Ecotec steht fiir natiirliche Farben auf
individuellen Oberflichen, die gestalterische
Anspriiche mit wohngesunden Eigenschaften
verbinden. Die diffusionsoffene Rezeptur un-
terstiitzt ein angenehmes Raumklima und ver-
leiht Innenrdumen Natiirlichkeit. Wie dieser
Anspruch in der Praxis umgesetzt wird, zeigt
das Hotel Seegarten im Sauerland. Dort pragen
volvox-Lehmfarben in den Nuancen 288 Man-
hattan, 023 Ivory und 127 Taupe die Innenrdume
und schaffen eine warme Atmosphire.

Fiir Olaf Baumeister, Fernsehkoch und Hotelier,
sind die Lehmfarben von volvox ein wesentli-
cher Bestandteil seines Gestaltungskonzepts.
Ausschlaggebend waren fiir ihn die natiirliche
Farb- und Oberflichenqualitit sowie das spiirbar
verbesserte Raumklima, das den Aufenthalt sei-
ner Giste bereichert. Besonders die harmonische
Wirkung der Farben unterstiitzt die wohnliche
Atmosphire des Hauses und fiigt sich stimmig
in das Interiorkonzept ein. Die Verbindung
aus Asthetik, Natiirlichkeit und Funktionalitit
macht volvox fiir ihn zur passenden Wahl im

hochwertigen Innenausbau.
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Die Farbnuancen 291 Heugriin und 009 Azur von volvox unterstreichen im Hotel Seegarten die ge-
stalterische Vielfalt des Projekts und sorgen fiir eine ausgewogene und charakterstarke Farbwirkung.

Auch die neue Farbkarte von volvox unterstreicht
den gestalterischen Anspruch der Marke. Sie bie-
tet Architekt:innen und Planenden eine prézise
Grundlage fiir die Material- und Farbabstim-
mung: 185 fein nuancierte Naturfarben werden

als handgefertigte Originalmuster prasentiert

und vermitteln einen authentischen Eindruck
von Farbwirkung und Materialitét. Alle Farbténe
sind produktiibergreifend in sieben Produktlinien
verfiigbar und ermdglichen eine konsistente Farb-
gestaltung fiir individuelle Architekturkonzepte.
www.volvox.de



INTERVIEW

Viktoria Schlegel

Viktoria Schlegel ist seit Fe-
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5-Sterne-Boutiquehotels The
Capra in Saas-Fee, das bereits
zum zweiten Mal in Folge mit
zwei Michelin Keys ausge-

zeichnet wurde.

Zuletzt war sie als Front of House Director und Mitglied des
Executive Committees des Beau-Rivage Palace in Lausanne ta-
tig und verantwortete dort die operativen Abldufe des Beau-Ri-
vage Palace, des Hotel Angleterre sowie des Chateau d‘Ouchy.
Viktoria Schlegel wurde 2025 von Bilanz als ,,Front of House
Director of the Year“ ausgezeichnet.

Z\WEITES ZUHAUSE
IN DEN BERGEN

Luxushotel mit Authentizitat, lokaler Anbindung
und alpiner Materialitit

CUBE: Wann haben Sie mit der Hotellerie angefangen?

Viktoria Schlegel: Ganz friih eigentlich! Ich komme aus einer Hoteliersfa-
milie, die schon immer in der Hotellerie und im Tourismus tatig war. Mit
Eltern, die in der Schweiz die Hotelfachschule abgeschlossen haben und
einem Patenonkel, der ein Hotel in Osterreich hat. Das heif3t, ich bin da
schon so ein bisschen hineingeboren worden und durfte die Branche vor
und hinter den Kulissen ,erleben®. Und fiir mich stellte sich nie die Frage,
was ich eines Tages machen werde: Mein ganzes Leben war quasi darauf-

hin ausgerichtet, in die Hotellerie zu gehen - ganz aus eigenem Willen.

Das klingt wunderbar - ein Familienerbe, das gerne iibernommen wur-
de. Kommen wir zum Hotel selbst: Was macht The Capra einzigartig,
auch in Bezug auf die Umgebung? Die Viertausender des Wallis prigen
die Landschaft ja sehr stark. Wie spiegelt sich das im Hotel wider?

Eigentlich sehr stark. Das Capra ist einzigartig, weil es sich wirklich in seine
Umgebung mit ihren 18 Viertausendern, den Gletschern und den Bergen

um uns herum perfekt einfiigt. Es ist, als wiirde es seit jeher dazugehoren.

Wodurch gelingt diese Einbindung? Eher durch die Architektur oder
die verwendeten Materialien?
Ich wiirde sagen, es ist eine harmonische Fiigung aus vielen Dingen - auf

jeden Fall aber auch aus der Architektur und den Materialien, wie zum

Beispiel Holz: Wo auch immer Sie sich im Hotel befinden, haben Sie ein
wirkliches Naturgefiihl. Es wird auch tiberall Naturstein verwendet, um
die Umgebung widerzuspiegeln. Bei der Architektur des Hotels war es
sehr wichtig, dass alles harmonisch entsteht. Durch die Authentizitit,
die wir pflegen, sei das jetzt durch unser Team oder auch die Materiali-
en, wird es einzigartig und fiigt sich auf natiirliche Art und Weise in die

Umgebung ein.

Hangt das auch mit den Proportionen zusammen?

Unter anderem, ja. Zum Beispiel werden die Proportionen unserer Zim-
mer dhnlich sein, wie es bei Ihnen zu Hause ist: Es wird weniger nach
einem Hotelzimmer aussehen, sondern ist so gedacht, dass man einfach
darin lebt und wohnt - wie in seiner eigenen Wohnung oder in seinem
eigenen Haus. Es gibt zum Beispiel Kamine in unseren Penthouse-Suiten,
und sehr hohe Fenster, um auch auf die Berge schauen zu kénnen. Wenn
man sein Haus baut, irgendwo in der Natur oder im Wald, dann wiirde
man das sicherlich genauso machen. Auch das Licht ist ganz wichtig im
The Capra: Da hatten wir tolle Lichtarchitekten, die ein Spiel zwischen
Feuer und Eis kreiert haben, das durch seine Warme das Holz quasi zum
Leben erweckt und gleichzeitig eine ganz dramatische Gletscherspiegelung
darstellen kann. Also zéhlen nicht nur die Proportionen, sondern auch

die Eindriicke, wiirde ich sagen.

Welche Designer waren hier involviert?
Das grofie Architekturbiiro MLS Architekten. Und fiir das Lichtdesign
waren es Sommerlatte & Sommerlatte aus Ziirich, die sich da ganz speziell

auf uns konzentriert haben.

Wurden auch lokale Betriebe eingebunden?

Ja, sehr viele. Ich bin erst seit Februar dieses Jahres in The Capra, aber ich
sehe jetzt schon, inwiefern wir mit lokalen Handwerkern, Partnern und
auch Lieferanten arbeiten. Wenn man in Grof3stadten aufgewachsen ist
und gearbeitet hat, ist das etwas ganz Wertvolles: Da wird auf einer ganz
anderen Ebene gearbeitet und kommuniziert, und das tragt auf jeden Fall

zu unserer Einzigartigkeit bei.

Da fiihlt man sich bei lhnen wahrscheinlich besonders wohl, was sich
jaauchinden Michelin Keys widerspiegelt. Und zusatzlich noch durch
die fiinf Sterne: Was kdnnen Sie uns denn zur Kulinarik erzihlen?

Wir haben ein Konzept, das sehr lokal ist, und eine ,,Less is more“-Philo-
sophie. Wir arbeiten im Drei-Stunden-Radius, was die Produkte betrifft:
Fleisch und Fisch zum Beispiel kommen ausschliefllich aus der Schweiz.
Zum einen tragt das zur Nachhaltigkeit bei — aber es ist auch etwas, woran
wir wirklich glauben. Und es geht uns auch um Austausch und dieses Gefiihl,
wirklich zu Hause zu sein: Wir haben in unserem Weinkeller eine ganz lange
Tafel, wo Géste zusammenkommen kénnen und dann gemeinsam einen
ganz typischen Walliser Abend verbringen, sei das jetzt mit Fondue oder

Raclette oder einfach mit Spezialitdten hier aus dem Kanton.

Horen Sie das gesamte Interview, das hier als Auszug
verdffentlicht ist, als Podcast. Hierfiir einfach den
QR-Code scannen.

Das Interview fiihrte Cornelia Brelowski, freie Redakteurin fiir Architektur

und Interior Design.
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GROSSZUGIGKEIT SICHTBAR GEMACHT

Lichtkonzept verbindet Materialitit, Raum und Orientierung miteinander

Im Designhotel Cugd Gran Vittoriosa auf Mal-
ta lasst Lichtgestaltung historische Architek-
tur, maltesischen Kalkstein und zeitgendssi-
sche Gastlichkeit in einen neuen Dialog treten.
Das Lichtkonzept respektiert die Substanz des
denkmalgeschiitzten Gebdudes, ohne dessen ge-
wachsene Identitét zu iiberformen. Stattdessen
treten Architektur, Materialitit und Atmosphire
in einen ausgewogenen Dialog. Bereits im Emp-
fangsbereich des Luxushotels wird Licht zum
ersten atmosphérischen Moment des Hauses.
Von der Glaskuppel herabgefiihrte Pendelleuch-
ten betonen die vertikale Dimension, wahrend
Wandleuchten dazu prazise Akzente setzen und
den Blick auf die architektonischen Linien des
Raums lenken. Thr Schein greift die Sprache
des Gebiudes auf und formt Bégen aus Licht.
Besonders eindrucksvoll zeigt sich seine Wir-
kung auf dem maltesischen Stein. Seine war-
men, sandfarbenen Nuancen und die lebendige
Oberflichenstruktur werden sichtbar, ohne in
den Vordergrund zu treten. Licht fungiert hier
als Medium, das Materialitit erfahrbar macht.
In Korridoren, Treppenhiusern und Ubergangs-

bereichen unterstiitzt die Beleuchtung die Ori-
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entierung. Unterschiedliche Lichtintensititen

markieren Wege und Knotenpunkte, schaffen
visuelle Kontinuitédt und begleiten den Wechsel
zwischen 6ffentlichen und privaten Bereichen.
Auch im Wellnessbereich verwandeln Licht-
stimmungen den Raum, je nach gewiinschter
Wirkung. In den Bar- und Aufenthaltsbereichen

triagt Licht zur intimen Wirkung der Rdume

Fotos: Mark Seelen

bei, wihrend in den Zimmern und Suiten die
rdumliche Hohe durch vertikal angeordnete Pen-
delleuchten erfahrbar wird. Thr Licht verbindet
die Ebenen miteinander und unterstreicht die
Grof3ziigigkeit der Architektur, ohne sich selbst
in den Vordergrund zu stellen.
www.cugogranvittoriosa.com
www.occhio.com
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DIE HAGER MANUFAKTUR

Fotos: Hager Vertriebsgesellschaft mbH & Co. KG

Individualitat in Form und Farbe

In einer Verbindung aus Hightech und Hand-
arbeit fertigen die Experten der Hager Manu-
faktur Schalter, Steckdosen, Leitungsfithrungen
und Tiirkommunikationsanlagen, die es so kein
zweites Mal gibt. Viele werden gemeinsam mit
Architekt:innen, Innenarchitekt:innen oder
Planenden fiir ein ganz bestimmtes Objekt oder
eine spezielle Aufgabe entwickelt. So entstehen
individualisierte Losungen aus dem gesamten
Spektrum smarter elektrotechnischer Installa-

tion - und all das in einem durchgéngigen Design.

Manufaktur Tiirkommunikation

- Fiir individuelle AuRenstationen

Das Tirkommunikations-Portfolio Hager be-
sticht durch klare Linien, durchdachten Syste-
maufbau und modernes Design. Fiir Wiinsche,
die iiber das Standardangebot hinaus gehen,
bietet Hager ebenfalls vielfaltige Méglichkei-
ten. Denn die Manufaktur fertigt individuelle
Tirkommunikation in kleinen Serien und auch
als Einzelstiicke. Die Méglichkeiten reichen von
der individuellen Farbgebung tiber Oberflichen-
beschichtungen und Beschriftungen bis hin zu

speziellen Funktionen. So konnen die Oberfld-

chen der AufSenstation z.B. mit individuellen
RAL-Farben, mit Pulver oder PVD beschichtet

werden. Fiir die Beschriftung stehen verschie-

dene Techniken wie mechanische Gravuren,
Durchsteckzahlen und -buchstaben oder Folien-

beschriftungen zur Verfiigung. Eine Installation

istz.B. als Unterputzlosung, freistehende Sdule,
Einzelmodul oder kombiniert mit Briefkasten-
anlagen moglich - funktional und passend zur
architektonischen Identitit des Gebdudes.

www.hager.de
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LANDSCHAFT ALS LEITMOTIV

Fotos: The Europe Hotel & Resort

Behutsame Transformation eines Hotels starkt die Verbindung zur Natur

Am Ufer des Loch Léin im Stidwesten Ir-
lands gelegen, mit Blick auf die Bergkette der
MacGillycuddy’s Reeks, wird das The Europe
Hotel & Resort seit mehreren Jahren schrittweise
weiterentwickelt. Die Neugestaltung erfolgt im
laufenden Betrieb und umfasst unterschiedliche
Bereiche des Hauses. Fiir die jiingste Projektpha-
se entwickelte das Biiro Monoplan ein Interior-
Konzept fiir die Lobby, die Signature Suites sowie
die Presidential Suite, das die landschaftlichen
Qualitdten der Region in eine zeitgendssische
Gestaltung tibersetzt. Die aktuelle Intervention
konzentriert sich auf die 6ffentlichen Bereiche
sowie ausgewdhlte Gastezimmer und folgt dem
Ziel, die Verbindung zwischen Architektur,
Interior und Landschaft weiter zu stirken. Fiir
die Signature Suites wurde die Raumstruktur
neu organisiert. Teilweise bis auf den Rohbau
zuriickgefithrt, ermoglichte die Sanierung die
Erneuerung der technischen Infrastruktur und
die Zusammenfiithrung kleinerer Einheiten zu
grofiziigigen Suiten. Natirliche Materialien,
warme Farbtone und weiche Texturen prigen
die Gestaltung. Grofiziigige Offnungen, gezielt

platzierte Licht- und Reflexionsflichen sowie die
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architektonische Rahmung der Fenster lenken

den Blick auf den See und die umliegende Land-
schaft. Der Ausblick wird damit zum zentralen
Gestaltungselement. Auch die zweigeschossige
Lobby erhielt eine neue riumliche Ordnung. Eine
offenere Lounge-Struktur, zuriickhaltend einge-

setzte Moblierung und dekorative Beleuchtung

schaffen unterschiedliche Aufenthaltsbereiche
und starken den Bezug zur Umgebung. Maf3-
gefertigte Teppiche interpretieren die irische
Landschaft aus der Vogelperspektive und setzen
eigenstindige Akzente im Raum.
www.monoplan.com

www.theeurope.com
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GROSSZUGIGER KOMFQORT

Fotos: Bette

Flach, elegant und vielseitig - neue Duschwanne iiberzeugt mit vielen Vorziigen

Bei einer Badmodernisierung stehen oft mehr
Grof3ziigigkeit, mehr Komfort und eine langfris-
tig begeisternde Optik auf der Wunschliste. Ge-
nau hier setzt die neue Duschwanne BetteUltra
Space an. Mit ihrer besonders flachen Form fuigt
sie sich elegant in unterschiedliche Badstile ein
und ldsst den Raum offener und hochwertiger
wirken. Mit einer sichtbaren Hohe von nur 15
Millimetern zahlt die BetteUltra Space zu den
flachsten Duschwannen des Herstellers. Das
wirkt nicht nur besonders edel, sondern er-
moglicht auch nahezu bodengleiche Lésungen,
die den Einstieg erleichtern und das Bad optisch
vergroflern. Und auch im Alltag iberzeugt das
Design: Durch den wandnahen Sitz des Ablaufs
auf der schmalen Seite entsteht eine grof3ziigige
Standfldche, die mehr Bewegungsfreiheit unter
der Dusche bietet und den Komfort spiirbar er-
hoht. Gleichzeitig sorgt die durchdachte Form
dafiir, dass das Wasser zuverlissig ablduft. Ge-
fertigt aus glasiertem Titanstahl, punktet die
Oberfliche mit fugenloser, hygienischer und pfle-
geleichter Qualitit. Gleichzeitig spricht die hohe
Robustheit des Materials fiir sich - unterstrichen
durch 30 Jahre Garantie. Mit 40 GrofSen und

in zahlreichen Farben erhiltlich, eignet sich die

BetteUltra Space sowohl fiir das kompakte Géste-
Bad als auch fiir das komfortable Familienbad.
Wer zusitzlich Wert auf eine einfache Montage
legt, kann die Duschwanne als Komplettlosung
mit passendem Tréger, Dichtsystem und Ablauf-

garnitur wéhlen. So wird die BetteUltra Space
zur iiberzeugenden Losung fiir alle, die sich ein
modernes Bad wiinschen, das stilvoll aussieht
und im Alltag angenehm unkompliziert bleibt.

www.my-bette.com
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STILVOLLER RUCKZUG R

Hotel im Rheingau verbindet Landschaft, Nachhaltigkeit und Luxus

Das Wald. Weit Rheingau Hotel & Retreat liegt auf
einem Hiigel iiber dem Hahnwald im Rheingau
- und sein Name ist auflen wie innen Programm.
Die Architektur entfaltet ihre Wirkung aus der
konsequenten Verbindung von Landschaft und
Baukoérper. Das Ensemble folgt der Topografie
und ist gestaffelt in das Geldnde eingebettet. So
entstehen klare Horizontlinien, wahrend sich
die vertikal gegliederte Holzfassade wie ein
abstrahierter Wald vor die Struktur legt. Das
Architekturbiiro BGF+ Architekten iibersetzte
die umgebenden 18 Hektar Wald in eine gebaute
Textur: Lamellen, Rhythmus und Materialitdt
formen ein Gebaude, das nicht mit seiner Um-
gebung konkurriert, sondern selbstverstdndlich

mit ihr verschmilzt.

Im Inneren fithrt die Architektur das Thema
Wald atmosphdrisch weiter. Holz, Stein und
textile Oberflichen filtern Licht wie ein Blit-

terdach; Farben greifen die Fassadentone auf und

schaffen eine visuelle Kontinuitit. Die Riume
offnen sich bewusst zur Landschaft und zum  Transparente Abtrennungen und flieende Konferenzebene liegen jeweils ebenerdig zur
Horizont. Zimmer und Suiten sind lichtdurch- ~ Grundrisse verstirken das Gefiithl von Weite. ~Landschaft und profitieren dennoch von wei-

flutet, die Blickachsen reichen bis in die Bader. =~ Gemeinschaftsbereiche wie Restaurant und ten Ausblicken. Eine unterirdische Verbindung
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verkniipft die Baukérper funktional, ohne die
Ruhe der Umgebung zu storen. Auf der Pano-
ramaterrasse verdichtet sich das Erlebnis: Luft,
Licht und Landschaft werden Teil des Aufent-

halts. Die Haltung der Architektur setztsichim | — = '.-_,'r‘: 4

nachhaltigen Gesamtkonzept des Hotels fort.
Geothermie und Hackschnitzelheizung tiber-
nehmen das Heizen und Kiihlen, Photovoltaik
liefert zusétzliche Energie. Eine intelligente Ge-
baudeautomation steuert Verbrauch und Licht
effizient, Regen- und Brauchwasserteiche sichern
die Bewdsserung. Recycelte Materialien aus dem
Bestand wurden integriert, wahrend Naturstein-
fassaden zugleich Lebensraume fiir heimische
Tierarten schaffen. Auch die 25 E-Ladestationen
und die Forderung sanfter Mobilitat zeigen, dass
hier Komfort und Verantwortung zusammen

gedacht werden.

So entstand ein Ort, der Erholung nicht insze-

niert, sondern erméglicht. Wandern, Mountain-
biken oder Yoga fiigen sich selbstverstandlich in
das Konzept, der Spa-Bereich tibersetzt die Ruhe
des Waldes in sinnliche Regeneration. Regionale
Kulinarik und kurze Lieferketten ergdnzen den

Ansatz.

www.wald-weit.com
www.bgf-plus.de
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© Telegraphenamt

VOM TELEGRAPHENAMT ZUM HOTEL

Neobarocke Postarchitektur in neuer Nutzung

Das ehemalige Kaiserliche Telegraphenamt in
Berlin-Mitte zahlt zu den markantesten Post-
bauten des frithen 20. Jahrhunderts. Zwischen
1910 und 1916 nach Planen des Architekten Max
Lehmann im Stil des Neobarocks erbaut, galt
es als der teuerste Postbau Deutschlands seiner
Zeit. Seit 1919 war das Gebaude tiber Jahrzehnte
hinweg ein zentrales Zentrum der Kommunika-
tion. Dank einer damals hochmodernen Rohr-
postanlage, die noch bis 1976 in Betrieb blieb,
wurden von hier aus taglich 20.000 Telegramme
auf den Weg gebracht.

Heute ist das natiirlich alles langst Geschichte.
Aus dem denkmalgeschiitzten Gebdude ist nach
aufwendiger Restaurierung und Modernisierung
ein privatgefiihrtes Boutiquehotel geworden, das
- 2022 eroftnet - historische Elemente mit zeit-
gemiflem Komfort verbindet. Damals wie heute
sind die markante Natursteinfassade mit den
groflen Rundbogenfenstern und die grofiziigige
Auffahrt gegeniiber dem Monbijoupark prigende
Merkmale. Innen kontrastieren freigelegte Back-
steinwande, historische Saulen, Mosaikboden

und Kappendecken mit modernen Gestaltungs-
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elementen des Designbiiros Dreimeta. Beige- und

Grautone, kombiniert mit bronzefarbenen De-
tails, pragen die Atmosphire. Besonders hervor-

zuheben sind die sieben Maisonette-Zimmer mit

Fotos: Florian Groehn

bis zu fiinf Metern Deckenhéhe und bodentiefen
Fenstern. Handwerkliche Details wie Fischgrét-
parkett und mafigefertigte Mobel setzen die

historische Substanz in einen neuen Kontext.
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Der Gebaudekomplex umfasst mehrere Fliigel,

Treppenhaustiirme, Innenhéfe und grof3e Sile,
die heute fiir Veranstaltungen genutzt werden
konnen. Der ehemalige Kutscherhof erhielt ein
Glasdach, das eine neue Nutzung als Eventflache
ermoglicht. Das Frithstiick wird in den einsti-
gen Arbeitssilen serviert, wihrend Restaurants,
eine Bar und Cafés das kulinarische Angebot

erginzen.

Mit seiner Lage unweit der Museumsinsel, der

Hackeschen Hofe und des Fotografiska Museums

© Telegraphenamt

AN

gehort das Telegraphenamt heute zum ,,Forum
an der Museumsinsel, einem Stadtquartier,
das historische Architektur aus mehreren Jahr-
hunderten in eine neue stadtebauliche Nutzung
einbindet. Das Gebdude wird damit zu einem
Beispiel fiir den Wandel von Infrastrukturbauten
zu Orten des stidtischen Lebens — und fiir den
schonenden Umgang mit einem bedeutenden

Baudenkmal der Berliner Stadtgeschichte.

www.patzschke-architektur.de
www.telegraphenamt.com
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LASSIGE OASE IN DER STADT

Fotos: Cocoon

Ein Hotel begeistert mit biophilem Design und urbanem Lebensgefiihl

Das Hotel Cocoon Sendlinger Tor erzahlt mit
einem klaren gestalterischen Konzept eine Ge-
schichte der Metamorphose. Inspiriert vom
Gedanken der Verwandlung sind die Zimmer
als intime Riickzugsorte konzipiert, Orte zum
Einkuscheln, in denen Giéste zur Ruhe kommen
und sich vom Rhythmus der Stadt 16sen kénnen.
Gedédmpfte, erdige Farbtone, kombiniert mit
Korbmobeln und wohnlichen Details, schaffen
eine Atmosphire der Geborgenheit. Im Kontrast
dazu stehen die lebendigen 6ffentlichen Bereiche
des Hauses. So prasentieren sich die Lobbys als
kommunikative Treffpunkte - offen, einladend

und urban.

Hinter der Marke Cocoon steht Hotelier Jo-
hannes Eckelmann, der mit seinen inzwischen
sechs Cocoon-Standorten in Miinchen, Wien
und Salzburg eine klare Vision verfolgt: urbane
Riickzugsorte zu schaffen, die Ruhe, Inspiration
und Kraft schenken. Das Hotel am Sendlinger
Tor war das Ursprungs-Cocoon, das vom Biiro
Dreimeta aus Augsburg neu inszeniert wurde.
Mit feinem Gespiir fiir Materialitét setzt das Stu-

dio auf hochwertige, zugleich unkonventionelle
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Elemente. Grofiformatige florale Motive, kraftige
Farben und ein ausdrucksstarkes Design verlei-
hen den 6ffentlichen Raumen eine dynamische
Energie, die Begegnung und Austausch fordert.
In der Lobby laden abgestufte Loungebereiche

zum Entspannen ein: Blau- und Griintone in

Verbindung mit Griinpflanzen setzen frische

Akzente. Tapeten mit tippigen Pflanzen- und
Waldmotiven verstirken das biophile Design.
In den Zimmern liegt der Fokus auf dem ,,Nest-
gedanken: Holzoberfldchen schaffen Warme,

Filzelemente verbessern die Akustik und vermit-
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teln ein Gefiihl von Geborgenheit. Die Farbwelt
bleibt bewusst zurtickhaltend und erdig. Schwar-
ze Akzente - etwa matt-schwarze Tirdriicker
- setzen markante Kontraste und unterstreichen
den modernen Anspruch des Designs. Auch fiir
die neue Rooftopbar ,,Freischwimmer® entwarf
Dreimeta ein auflergewohnliches Design: eine
Poolbar ohne Wasser, aber voller Sommerge-
fiuhl. Turkisfarbene Fliesen, Schwimmflossen
und Strohtaschen fangen Urlaubsstimmung in
der Stadt ein. Schaukeln ersetzen Barhocker,
eine Poolleiter lehnt an einem imaginéren Be-
cken und das Schild ,,Nicht vom Beckenrand
springen® ladt spielerisch dazu ein, loszulassen
und sich zu entspannen. Die Bar ist nach Osten
und Westen ausgerichtet und eignet sich per-
fekt fiir einen Kaffee bei Sonnenaufgang oder

einen Drink bei Sonnenuntergang. Liegestiihle,

gestufte Sitzgelegenheiten und kleine Tische la-
den zum Verweilen und Netzwerken ein. Auch
die Pinsabar im Haus greift das Interior-Konzept
auf: moderner Look, warme Materialien, ent-
spannte Atmosphire. Kulinarisch setzt das Hotel
konsequent auf Regionalitdt und Nachhaltigkeit
- von Bio-Frithstiicksprodukten bis zur frisch

gebackenen Pinsa.

www.cocoon-hotels.com
www.dreimeta.com
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IM DIALOG MIT DER LANDSCHAFT

© Guido Kasper
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Fotos: Heike Rahmen

Sensible und nachhaltige Aufstockung eines inklusiven Biohotels

Passend zum Bestand in Holzbauweise aufge-
stockt, fiigt sich das inklusive Hotel und Gast-
haus Seehornle in Gaienhofen-Horn sensibel in
das Landschaftsschutzgebiet Bodenseeufer ein.
Auf der idyllischen Halbinsel Hori gelegen, bietet
das Haus, das viele Wander- und Fahrradtou-
risten anzieht, auch Menschen mit Behinderung
barrierefreie und rollstuhlgerechte Unterkiinfte

und inklusive Arbeitsplitze.

Die statische Anbindung der Aufstockung an das
Bestandsgebdude, geplant durch die Architektin
Gabi Davidson, erfolgte prizise: Der Ubergang
von den akustisch getrennten Brettstapelmodu-
len zu den als Holzstinderwénde ausgefiihrten
Trennwinden wurde tiber akustisch entkoppelte
Schwellen realisiert. Auf diese Weise entstand
eine stabile, elegante Einheit zwischen Bestand
und Aufstockung, die Sicht- und Warmequalitat
optimal vereint. Ein neuer Aufzug dient als Eva-
kuierungsaufzug. Zudem wurde die Ankunftssi-
tuation neu gestaltet, um einladende Blickbeziige
vom Bodenseeradweg zu ermdglichen und den
Auflenbereich fiir Bewirtung sowie eine struktu-

rierte Stellplatzordnung iibersichtlich zu gestalten.
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Um die Aufstockung zu ermoglichen, musste
zudem der Bestand brandschutztechnisch er-
tiichtigt werden, was dazu fiihrte, dass die be-

stehenden Zimmer saniert wurden. Im Zuge der

s

Aufstockung entstanden im neuen Geschoss elf
neue Géstezimmer, die der Philosophie folgen:
barrierefrei und nutzerorientiert. Um grof3ziigige

Raume zu ermoglichen, ragt dieser Bereich aus und

© Guido Kasper

© Guido Kasper
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verzichtet auf Balkone. ,,Das Ziel bei der Innenein-
richtung der neuen Zimmer war es, ein wertiges
Interior zu schaffen — mit vielen Naturmaterialien
im Sinne des Biohotels und einer wohltuenden
Atmosphire, erldutert Innenarchitektin Heike
Rahmen. Eingesetzt wurde eine fein abgestimmte
Komposition aus Farben und Materialien, darunter
Landhausdielen aus Eiche, Massivholzbetten und
feine Polstermobel. Am Eingang des Hotels ent-
steht die neue Rezeption mit Front- und Backoffice.
Von dort aus blickt man direkt auf die Terrasse

und das dazugehorige Gasthaus. Das Besondere

im Planungsprozess war die enge Zusammenarbeit
zwischen Architektin und Innenarchitektin sowie

ein vertrauensvoller Dialog mit der Bauherrschaft.

Sowohl bei der Gestaltung als auch bei den Bau-
stoffen wurde auf Nachhaltigkeit, Naturnidhe und
Schadstoffvermeidung geachtet. Eine hohe Ener-
giceffizienz des Gebdudes sowie eine Kombina-
tion aus extensiver Dachbegriinung und Photo-
voltaik unterstiitzen den 6kologischen Anspruch.
www.davidson-schroff.net
www.heike-rahmen.de
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ZWISCHEN LASSIG UND KUNSTVOLL

Cityhotel mit eigenem Interior-Stil

Ob fiir Stddtereisende oder Messebesucher:innen
— ist zwischen Hauptbahnhof und Konigsallee
mit dem Amano Diisseldorf ein neues Zuhause
auf Zeit entstanden. Das neugestaltete Hotel ist
das zwolfte der in Berlin ansissigen Hotelge-
sellschaft, die in den letzten Jahren bereits acht
Héuser in der Hauptstadt und je eins in Miin-
chen, London und Leipzig eroffnet hat. Bei der
Wahl des neuen Standorts konnten vor allem die
spannende Kunst- und Modeszene, die vielfiltige
Gastronomie, der ausgeprégte architektonische
Mix aus Historie und Moderne sowie viel Was-
ser und Ufer punkten. Diisseldorf hat mit seiner
Mischung aus Kreativitit, Internationalitdt und
Stilbewusstsein tiberzeugt. ,Wir glauben, dass
Amano hier gut andocken kann: mit Charakter,
Design und einer gewissen Offenheit fiir Neues®,
erklart Ariel Schiff, Griinder der Amano Group
und figt hinzu: ,Unser Ziel ist es, mit dem Ho-
tel Amano Diisseldorf einen lebendigen Ort zu
schaffen - nicht nur fiir Gaste, sondern auch
fir die Stadt selbst.“ Gefithrt wird das Hotel
von einer waschechten Diisseldorferin, die ih-
ren Gisten dank des klaren Heimvorteils viele
Insider-Tipps bieten kann.
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Seinen unverwechselbaren und in allen Hotels
wiedererkennbaren Charme verdankt das neue
Haus in Diisseldorf dem Berliner Inhouse-Ar-
chitekten Julien David Schaab. Erstmals wurde
ein Hotel komplett im eigenen Interior-Stil ein-

gerichtet. Mit Materialien wie Nussbaumholz,

Fotos: Amano Group

Marmor und Messing sowie warmen, dunklen

Farbt6nen ist eine wohlige Atmosphire ent-
standen, die Giste aus aller Welt willkommen
heifit. Details wie die Designer-Leuchten und
handgefertigte Fliesen setzen starke Akzente.

Auflergewohnliche Eyecatcher wie die ,,Panora-
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ma in Chenille“-Tapete hinter der Rezeption und
Kunst von Oliver Rath oder ZooZoo bringen den
typischen Lifestyle von Amano zum Ausdruck:
lebensfroh, kosmopolitisch und genussvoll.
Durch einen Rundbogen, ein Podest, spezielle
Farbwelten sowie Einblicke und Ausblicke sind
die 6ffentlichen Bereiche in verschiedene Ebenen
unterteilt und doch miteinander verbunden. Auf
diese Weise bietet die Lobby eine entsprechende
Umgebung fiir fast jede Gelegenheit. So dient
sie als Bar, Frithstiicksraum, Coworking-Space
oder als Treffpunkt fiir Reisende. Die zusitz-
liche Wandelbarkeit ermdglicht eine optimale
Ausnutzung des Raums tiber den gesamten Tag
hinweg. Gleichbleibend ist dabei nur der urbane
Style. Das neue Hotel verfiigt {iber 92 Zimmer,
die mit warmen Holzbdden, hochwertigen Ma-

terialien und einer klaren Formensprache zum

- ‘
T YT b

langen Verweilen einladen. Dabei erinnert die
Einrichtung weniger an ein Hotel als vielmehr
an ein Géstezimmer mit Zuhause-Flair. Zurtick-
haltender Luxus und Komfort tragen zudem zu

einem angenehmen Aufenthalt bei.

WWw.amanogroup.com
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RESONANZRAUME

Transformation eines Gebdudes macht die industrielle Vergangenheit erlebbar

Das Noxx Hotel verbindet Geschichte und Mo-
derne auf eindrucksvolle Weise. Als Teil des
Lifestyle-Areals des Lokschuppens Marburg
verwandelt es ein Industriedenkmal in einen
lebendigen Ort fiir Begegnung, Arbeit, Genuss
und Erholung. Auf sechs neuen Geschossen
bietet das Hotel, errichtet auf den Resten der
alten Maschinenhalle neben dem ehemaligen
namengebenden Lokschuppen, 82 Zimmer, Se-
minarrdume, ein Fitnessstudio, eine Bar und eine

Rooftop-Terrasse mit Panoramablick.

Das Gebdude erfiillt den Effizienshaus-Standard
55 EE mit Warmepumpen, Photovoltaik und in-
telligenter Gebdudetechnik und erzihlt zugleich
von der gelungenen Verbindung aus industriel-
ler Geschichte, moderner Ingenieurskunst und
emotionaler Gastlichkeit. Das Interior Design
von Studio Aberja macht die Vergangenheit
des Lokschuppen-Areals als atmosphérischen

Resonanzraum fiir zeitgendssischen Lifestyle

splirbar. Bereits beim Betreten der Lobby wird
deutlich, wie die Gestalter die industrielle DNA  Sichtbare Betonstiitzen, gealterte Ziegelwdnde nik, wihrend warme Farben und Texturen eine
des Ortes in ein Raumkonzept tibersetzt haben, und maf3gefertigte Details wie gebogene Stahl- ~ Weichheit hinzuftigen. Das Ziel der Planer war

das gleichermafien funktional wie sinnlich ist: ~ waschschalen erzdhlen von Handwerk und Tech-  nicht, die Spuren zu gldtten, sondern diese zu
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transformieren. So avancierten 24 Rundstiitzen
im Erdgeschoss zu Protagonisten des Raums:
Sitzbinke, Regale, Tische und raumhohe Leuch-
ten verbinden sich zu einer begehbaren Skulp-
tur, die an eine riesige Maschine erinnert - ein
Sinnbild fiir die Ingenieurskunst, die einst hier
zu Hause war. Gleichzeitig brechen Materialien
und Farben bewusst mit der kithlen Analogie
und verleihen dem Ensemble einen warmen, fast
wohnlichen Charakter. Auch in den Géstezim-
mern folgt das Design dieser Dualitét: Aufgrund
der komplexen Gebdudegeometrie entwickelten
die Gestalter ein System typisierter Einbaumdbel
- Regale, Kleiderschranke, Waschtische -, um
die Vielfalt der Grundrisse zu ordnen und zu-
gleich Individualitdt zu bewahren. Ein homoge-
nes Prinzip, das Ruhe schaftt, ohne Eintonigkeit

zu erzeugen. Ein besonderer Dialog entwickelte

sich mit dem Bauherrn, dessen Begeisterung fiir
Technik und Prazision das Projekt préagte. In
enger Abstimmung mit Aberja entstand so zum
Beispiel die Noxx-Signature-Leuchte: eine para-
metrisch entworfene Lichtskulptur, deren Wel-
lenstruktur ein faszinierendes Spiel aus Schatten
und Reflexionen erzeugt. Thr Licht erinnert an
die Iris eines Auges und steht symbolisch fiir

Wahrnehmung, Fokus und Tiefe.

www.noxx-hotel.com
www.aberja.net
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TEIL DER
GESAMTIDEE

© Stine Heilmann

© Ed Reeve

REISE DURCH
RAUM UND KUNST

Baddesign unterstiitzt detailorientierte Gestaltung

In hochwertigen gastronomischen
Innenrdumen werden Ausstat-
tungselemente zunehmend als Teil
einer durchgéngigen gestalterischen
Gesamtidee verstanden. Im Restau-
rant ,Goldfinch“ in Kopenhagen
unterstiitzen die Badaccessoires
von Frost Denmark eine sachliche,
detailorientierte Gestaltung ohne
dominante Prdsenz. Das Lokal
verbindet kantonesische Kiiche mit
einem ruhig gestalteten, modernen
Interieur. Warme Materialien und
klare Linien pragen die Atmosphi-
re. Das Restaurant ,,Alchemist® in
Kopenhagen verbindet Gastronomie, Kunst und Raumgestaltung zu einer
Gesamtkomposition. Die Rdume sind als kuratierte Sequenzen angelegt, in
denen jedes Detail Teil der Erfahrung wird. Auch hier sind Badaccessoires
in die Architektur eingebunden und treten mit reduzierter Formensprache
hinter Materialitat und Lichtwirkung zuriick.

www.frostdenmark.com
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© Soren Gammelmark

Restaurant als begehbares Haus mit Kunstkonzept

Im eleganten Madrider Stadtviertel

Salamanca prasentiert sich das Res-

© Ed Reeve

taurant Keli in einem dreistdckigen
Gebaude mit neuer Innenraumge-
staltung. Das Interior Design der
Rockwell Group fiir das 600 m?
grofe Lokal mit 224 Pldtzen ist
von der Einladung in ein privates

Zuhause inspiriert und integriert

v
g
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ein Kunstprogramm.

Das Restaurant entfaltet sich wie ein
Privathaus: Jede Ebene bildet eine
eigene Szene eines weit gereisten
Gastgebers. Die Farb- und Mate-
rialwelt greift die Farbpalette Pedro

Almodévars auf und kombiniert Holz, Leder, Stein und mafigefertigte
Einbauten. Bibliothek, Bar und Kiiche liegen auf Erd- und Zwischenebene
mit restauriertem Parkett und Fliesen; dariiber Restaurant und Terras-
se, darunter Spiel- und Musikrdume als néachtliche Bithne. Kunstwerke
verschiedener Kiinstler:innen verwandeln das Restaurant in eine sich
wandelnde Galerie.

www.rockwellgroup.com
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HARMONISCHES ZUSAMMENSPIEL .. v cn

Sanierung eines Hotelensembles vereint historische Substanz und zeitgemaRe Gestaltung

Im Herzen von Baden-Baden priasentiert sich
das traditionsreiche Steigenberger Icon Euro-
paischer Hof nach umfassender Sanierung und
Erweiterung in neuem Erscheinungsbild. Das
vom Biiro DK Studio geplante Projekt vereint
vier denkmalgeschiitzte Bestandsgebaude und ei-
nen Neubau zu einem Ensemble, das historische
Bausubstanz und zeitgendssische Architektur
miteinander verbindet. Die Umsetzung stellte
hohe Anforderungen an Planung und Bauaus-
fithrung. Neue Verbindungsstrukturen schaffen
flieBende Uberginge zwischen Alt und Neu und
ermoglichen ein harmonisches Zusammenspiel
unterschiedlicher Bauzeiten und Architektur-

schichten.

Auch im Interior Design setzt das Fiinf-Sterne-
Hotel auf eine zuriickhaltend elegante Gestal-
tung. Natiirliche Materialien, hochwertige Ober-
flichen und eine fein abgestimmte Farbpalette
pragen die Atmosphire der Géstezimmer und
Bader. Fir die Ausstattung der Bidder kamen
Produktlésungen zum Einsatz, die sich in das
anspruchsvolle Gestaltungskonzept einfiigen
und die klare Formensprache der Innenarchi-

tektur unterstiitzen. Blickfang in der Suite ist

eine freistehende Badewanne. Thre geometrisch
prazise Gestaltung verbindet ovale und recht-
eckige Konturen und setzt einen ruhigen Akzent
innerhalb des marmorverkleideten Raumes. Die
Ausfithrung aus Quaryl® erméglicht filigrane
Wandstarken bei hoher Stabilitit und tragt

damit zur hochwertigen Anmutung des Bade-
zimmers bei. Das Projekt zeigt beispielhaft, wie
sich denkmalgeschiitzte Architektur, zeitgeméifle
Hotelkonzepte und hochwertige Innenraumge-
staltung zu einem stimmigen Gesamterlebnis
verbinden lassen.

www.villeroy-boch.de
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© Assmann

MEHR ALS GEPACKAUFBEWAHRUNG

Modulares, smartes SchlieRfachsystem ermoglicht kontaktlosen Service im Hotellalltag

Digitale Services und flexible Nutzungsangebote
verdndern die Anforderungen an Hotels. Géste
erwarten heute unter anderem einen jederzeit
moglichen Check-in, uneingeschrinkten Zu-
gang zu Wellness-, Sport- oder Tagungsberei-
chen, sichere Gepickaufbewahrung, kontaktlose
Ubergaben oder die Annahme von Lieferungen
unabhédngig von Rezeptionszeiten. Gleichzeitig
stehen viele Betriebe vor personellen Heraus-
forderungen und suchen nach Méglichkeiten,
Abliufe effizienter zu organisieren.

Ein modulares Schlief}fachsystem présentiert
Assmann Biiromobel im Hotelkompetenzzen-
trum Oberschleif$heim, der neutralen Ausstel-
lungs- und Beratungsplattform fiir Hotelplaner,
Architekten und Entscheider. Urspriinglich fiir
Biiro- und Coworking-Umgebungen entwickelt,
kann der Smart Locker inzwischen als vielseitig
nutzbare Infrastrukturkomponente tiberall dort
genutzt werden, wo flexible und sichere Uber-
gabe- und Aufbewahrungsprozesse benotigt
werden. Die Anlage verfiigt tiber Facher in ver-
schiedenen Gréfien und ldsst sich fiir zahlreiche

Anwendungen nutzen - von der Gepéckaufbe-
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wahrung iiber die Schliissel- und Dokumen-
teniibergabe bis hin zur Paketannahme. Auch
als Fundbiiro, Mitarbeiter-Locker oder Uber-
gabestation fiir Housekeeping-Prozesse kann
das System eingesetzt werden. Die Integration
in bestehende digitale Infrastrukturen ist mog-
lich. Die SchliefSfacher kénnen an vorhandene

Softwareldsungen angebunden werden und funk-

Fotos: Ina Fassbender

r I

tionieren ohne klassische Schliissel, wobei die
elektronischen Schldsser auch ohne Batterien
arbeiten kénnen. Durch das Betitigen des Off-
nungsmechanismus wird ausreichend Energie
erzeugt, um einen RFID-Transponder auszulesen
und die Zugangsberechtigung zu priifen.

www.assmann.de
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EIN RAUMKONZEPT, BAS MEHR KANN

Einrichtungslinie fiir die Hotellerie mit Loftasthetik

Mit ,,MIX® prisentiert sich ein durchdachtes,
bewusst schlicht gehaltenes Designkonzept, das
sowohl fiir Stadthotels und Kurzzeitaufenthalte
als auch fiir die moderne Ferienhotellerie ent-
wickelt wurde. Der moderne Loft-Stil lebt von
markanten Metall-Holz-Kombinationen und
er6ffnet eine Vielzahl individueller Farbmog-
lichkeiten.

Stimmungsvolle LED-Beleuchtung sorgt fiir
Atmosphidre und unterstreicht den urbanen
Charakter. Fiir hochsten Schlatkomfort stehen
komfortable Betten mit hochwertigen Matrat-
zen zur Verfiigung, bei denen der Hotelier zwi-
schen zwei Héartegraden innerhalb einer Mat-
ratze wihlen kann - ein Service-Highlight, mit

dem Hotels spiirbar punkten.

www.objekt.de

BUCHTIPP

FAMILIY ESCAPES

Schonste, familienfreundliche Riickzugsorte

Das Buch lddt reiselustige Familien dazu ein,
Neues auszuprobieren, Grenzen zu verschieben
und die Welt mit jener natiirlichen Neugier zu
entdecken, die Kinder ganz selbstverstdndlich
mitbringen. Oder, wie die Autorin Andrea Stadl-
huber es formuliert: ,,Mit Kindern ist alles mog-
lich - nur noch schoner.” Fiir die Autorin ist
gemeinsames Reisen weit mehr als Urlaub: Es
bedeutet, Freiheit zu spiiren, den Blick zu erwei-
tern und besondere Momente zu teilen - Erleb-
nisse, die fiir Kinder zu Erinnerungen werden,
die ein Leben lang nachwirken. In den letzten
zehn Jahren hat Andrea Stadlhuber gemeinsam
mit ihrem Mann und ihren drei S6hnen jedes
Hotel dieses Bildbands besucht. Dabei richtet sich
der Blick des Buches nicht auf klassische Famili-
enhotels, sondern auf aulergewdhnliche Riick-
zugsorte. Entstanden ist eine sorgfiltige Auswahl
traumhafter Inseln, individueller Safari-Camps,
charaktervoller Natur-Lodges und Orte, die zum
Entdecken einladen. Fiir die Autorin ist Reisen
untrennbar mit Slow Travel verbunden - Zeit

fur das Wesentliche und fiireinander.

Andrea Stadlhuber (Autorin)

teNeues (Hrsg.)

Familiy Escapes

272 Seiten, Hardcover, Farbfotografien,
Format: 24,5 x 31,4cm

60 Euro

ISBN: 978-3-96171-728-6
www.teneues.com
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REDUZIERT MIT FORMT
WEICHER NOTE RAUME AKTIV

Wandleuchte mit klarer Formensprache Modulares, neu konfigurierbares Lichtkanalsystem

Wandleuchte Makoto (Design:
Nital Studio) zeichnet sich durch
ein schlankes, minimalistisches
Design aus. Thre vertikale Silhou-
ette besteht aus satiniertem Chrom
mit gebiirsteter Oberflache, die dem
industriell anmutenden Look eine
subtile Weichheit verleiht. Der ver-
stellbare Leuchtenkopf erméglicht
eine gerichtete Lichtfithrung. Da-
durch lasst sich die Leuchte flexibel
fiir unterschiedliche Nutzungssitu-
ationen einsetzen, etwa beim Lesen

oder Arbeiten.

Das modulare Lichtkanalsystem
cena vereint Lichtgestaltung, Ins-
tallationskomfort und langfristige
Nutzungsqualitdt in unterschied-
lichen Innenrdumen - von Ver-
kehrsflachen iiber Biiro- und Be-
sprechungsrdume bis zu Retail- und
Bildungsbauten. Herzstiick ist ein
schmales Kanalprofil mit innenlie-
gender Verdrahtung. Die Kompo-

nenten lassen sich frei positionieren

und spiter neu konfigurieren. Auch

Blindeinheiten sind integrierbar, so-
dass Lichtkanile bewusst gegliedert werden kénnen. Uber Ecken mit 90°
gefithrte Lichtstrukturen sind ebenfalls moglich. Opale Lichtlinien sorgen

© lichtwerk

Die reduzierte Formgebung stellt die Funktion in den Vordergrund und  fiir eine gleichméflige Grundbeleuchtung, asymmetrische Lichtlenkung
integriert sich zuriickhaltend in unterschiedliche Innenraumkontexte.  dient Wand-, Tafel- oder Flurbeleuchtung. Das System ist in 64 RAL-Farben
Dabei folgt die Gestaltung einem funktionalen Ansatz innerhalb zeit-  erhiltlich und integriert Einzel- und Doppelstrahler, Pendelleuchten, die
genossischer Innenarchitektur. Die Leuchte fiigt sich sowohl in privaten  die filigrane Leuchte klar und Stromschieneneinsétze stimmig in eine
als auch offentlichen Bereichen ein. durchgehende Lichtstruktur einbinden.

www.nordlux.com www.lichtwerk.de
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Steffen Knies, Geschéaftsfiihrer Porsche
Zentren Hamburg, iiber das neue Porsche
Approved & Service Zentrum

18:44

Prof. Ulrich Blum, Digitales Entw¢
Konstruieren, Zaha Hadid Archite
Arbeitsplatzgestaltung mithilfe |

41:07

&3

Santiago Calatrava iiber seine Haltung als
Architekt und Kiinstler

56:56

Roland Kiihnel, Geschaftsfiihrer bei
Timpla, iiber Einsetz- und Umsetzbarkeit
der Modulbauweise

Susanne Brandherm,
brandherm+krumrey interior architecture,
zum Wandel von Biirowelten

36:22

Martin von Freeden, Head of Design bei
V-Zug, iiber seine Vision und den Ansatz
minimalistischer Asthetik

29:46

HORT, HORT!

Jetzt gibt's Architektur
auch fiir die Ohren!

NEU

Trendexpertin Birgit Gebhardt iiber eine
neue Bedeutung fiir das Biiro

40:20

Produktdesigner Bodo Sperlein iiber seine
Philosophie, Inspiration und Projekte

41:04

PODCASTS

*

A
Interior Designer Olaf Kitzig zum Umbau

einer historischen Backsteinvilla

37:49

Maria FaRbender, Innenarchitektin und
Projektleiterin bei rehub, iiber digitale
Visionen im Biirobereich

32:33

Einfach QR-Code einscannen oder dem Link folgen

www.cube-magazin.de/videos-podcasts

Prof. Dr. Axel Buether, Didaktik der
Visuellen Kommunikation, wie sich
Atmosphdre in Stadtraum, Architektur und
Innenraum auf das Wohlbefinden auswirkt

44:50

) Voecks, Creative Director bei JOI-
liber die Gestaltung von Hospitality
hior Living

.

Axel Schmid, Head of Product & Project
Design bei Ingo Maurer

31:50

Claude-Patrick Jeutter, technischer
Geschéftsfiihrer bei Porr, iiber Flexibilitat
und Vielfaltigkeit des nachhaltigen
Wohnungsbaus

18:29



Armatur AQ 111 Ubertrégt die pragnante Rundrohr-
orm des HEWI Tirdriickers System 111 konsequent
auf den Waschtisch. Inspiriert von der ikonischen For-
mensprache verbindet sie ruhige Geometrie mit einer
Bedienung, die sich mihelos erschlieBt, und einer Ver-
arbeitung, die Prazision spirbar macht. In Kombination
mit dem DUO Waschtisch entsteht eine architektonische
Einheit. Erhéltlich in Chrom, Schwarz matt, WeiB matt
und Messing glanzend. www.hewi.com




