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METROPOLMAGAZINE LESERSCHAFT*

LESERSCHAFT Einkommensstarke Privatpersonen, regionale Architektur- und Immobilienprofis

ANZAHL EIGENSTANDIGER MAGAZINE 8 - Berlin, Diisseldorf, Frankfurt/Rhein-Main, Hamburg, Kéln Bonn, Miinchen,
Ruhrgebiet und Stuttgart

ERSCHEINUNGSWEISE 4x pro Jahr
JAHRGANG 15. Jahrgang seit 2009
VERBREITETE AUFLAGE Gesamtauflage 80.000 Exemplare, 10.000 Exemplare pro Metropolausgabe
HEFTFORMAT DIN A4 (210x297 mm)
JAHRESABONNEMENT Inland 32 Euro (inkl. MwSt. und Versandkosten)
Ausland (EU) 46 Euro (inkl. MwSt. und Versandkosten)
ONLINE www.cube-magazin.de, www.cube-magazin.at
UMFANG Ausgaben 2022 36 Ausgaben

Gesamtseitenzahl 2.756 Seiten
@ Seitenzahl 2019 @ 76,5 Seiten

Redaktionsanteil 78%

Anzeigenanteil 22%
Anteil nach Geschlecht: Gelesen wird:
61,0 % ménnlich 38,5 % komplett, das ganze Heft
39,0 % weiblich 40,6 % mehr als die Halfte

20,8 % nur einzelne Artikel

Durchschnittsalter:
50,9 Jahre Das Magazin wird:
62,1 % aufbewahrt
26,1 % weitergegeben

Monatliches Nettoeinkommen iiber 5.000 Euro:
32,2%

11,8 % sonstiges

Wohnsituation:
40,3 % zur Miete
46,8 % eigenes Haus

Insgesamt bewerte ich das Magazin mit der Schulnote:

Privatpersonen: 1,9
Architekt:innen: 2,1

12,9 % Eigentumswohnung

Durchschnittliche Anzahl an Lesern pro Exemplar:
2,8 Privatpersonen
3,5 Architekt:innen

LESERSCHAFTSSTRUKTUR (Durchschnittswert aller 8 Metropoltitel)

2,0% Uberregionale Produzenten/Dienstleister 4,5 % Sonstige

6,2 % Regionaler Handel/Handwerk/
Garten- und Landschaftsbau

3,5 % Regionale Immobilienprofis, Institutionen / T

70,8 % Privatpersonen

13,0 % Regionale Architektur/
Innenarchitektur/Planung

* Quelle: CUBE-Leseranalyse vom 2022, 140 Teilnehmer:innen, 24 geschlossene und offene Fragen, schriftliche und Online-Befragung



METROPOLMACGAZINE

ERSCHEINUNGSTERMINE

Frihjahrs- Sommer- Herbst- Winter-
ausgabe ausgabe ausgabe ausgabe
METROPOLTITEL 01/2024 02/2024 03/2024 04/2024
RS/AS: 05.02.24  RS/AS: 220424  RS/AS: 2207.24  RS/AS: 07.10.24
DUSSELDORF DUS: 120224  DUS: 29.0424  DUS: 29.07.24  DUS: 14.10.24
ET: ab27.02.24  ET: ab 14.0524  ET: ab20.08.24  ET: ab 29.10.24
RS/AS: 05.02.24  RS/AS: 220424  RS/AS: 2207.24  RS/AS: 07.10.24
FRANKFURT/ DUS: 12.0224  DUS: 29.0424  DUS: 29.07.24  DUS: 14.10.24
RHEIN-MAIN ET: ab27.02.24  ET: ab 140524  ET: ab27.0824  ET: ab 29.10.24
RS/AS: 05.02.24  RS/AS: 22.0424  RS/AS: 2207.24  RS/AS: 07.10.24
KOLN BONN DUS: 120224  DUS: 29.0424  DUS: 29.07.24  DUS: 14.10.24
ET: ab27.02.24  ET: ab 140524  ET: ab20.08.24  ET: ab 29.10.24
RS/AS: 19.0224  RS/AS: 06.05.24  RS/AS: 05.0824  RS/AS: 21.10.24
HAMBURG DUS: 26.02.24  DUS: 13.0524  DUS: 120824  DUS: 28.10.24
ET: ab12.0324  ET: ab29.0524  ET: ab27.0824  ET: ab 12.11.24
RS/AS: 19.0224  RS/AS: 06.05.24  RS/AS: 19.0824  RS/AS: 21.10.24
MUNCHEN DUS: 26.02.24  DUS: 13.0524  DUS: 26.0824  DUS: 28.10.24
ET: ab12.03.24  ET: ab29.0524  ET: ab10.09.24  ET: ab 12.11.24
RS/AS: 19.0224  RS/AS: 06.05.24  RS/AS: 05.0824  RS/AS: 21.10.24
RUHRGEBIET DUS: 260224  DUS: 130524  DUS: 120824  DUS: 28.10.24
ET: ab12.03.24  ET: ab29.0524  ET: ab27.0824  ET: ab 12.11.24
RS/AS: 04.03.24  RS/AS: 21.0524  RS/AS: 19.0824  RS/AS: 04.11.24
STUTTGART DUS: 110324  DUS: 27.0524  DUS: 26.0824  DUS: 11.11.24
ET: ab26.03.24  ET: ab11.0624  ET: ab10.09.24  ET: ab 26.11.24
RS/AS: 04.03.24  RS/AS: 21.0524  RS/AS: 05.0824  RS/AS: 04.11.24
BERLIN DUS: 110324  DUS: 27.0524  DUS: 120824  DUS: 11.11.24
ET: ab26.03.24  ET: ab11.0624  ET: ab27.0824  ET: ab 26.11.24

RS/AS = Redaktionsschluss/Anzeigenschluss, DUS = Druckunterlagenschluss, ET = Erscheinungstermin

ARCHITEKTURMAILING /-BEILAGE

siehe Aufstellung Seite 5 ,,Anzahl der Professionels in den 8 Metropolregionen®

Empfinger: z.B. Hamburg 1.594 Inhaber:innen von Architektur- und Innenarchitekturbiiros sowie Immobilienprofis aus Hamburg
und Umgebung (Umkreis von 100km).

a.) Architekturmailing: z. B. CUBE Hamburg

Versand einer Beilage oder eines Produktmusters (max. 200 g/
DIN A4) zusammen mit dem Magazin (z. B. CUBE Hamburg),
Hinweis auf Beilage im Mailing-Anschreiben plus ein redaktio-
neller Bericht (1 Seite). Kosten pro Mailing: 4,20 Euro
Gesamtkosten: 6.695 Euro (1.594 x4,20 Euro)

b.) Architekturbeilage: z. B. CUBE Hamburg

Versand einer Beilage oder eines Flyers (max. 30 g/max.
200x280 mm) innen eingelegt in z. B. CUBE Hamburg.
Kosten pro Mailing: 2,20 Euro

Gesamtkosten: 3.507 Euro (1.594x 2,20 Euro)

VERSANDTERMINE ARCHITEKTURMAILING

TITEL Ausgabe 01/2024  Ausgabe 02/2024  Ausgabe 03/2024 Ausgabe 04/2024
Anlieferung Beilage bis bis 02.04.24 bis 18.06.24 bis 17.09.24 bis 03.12.24
Versand ab ab 09.04.24 ab 25.06.24 ab 24.09.24 ab 10.12.24

Beilagen fiir das Architekturmailing bzw. die Architekturbeilage bitte direkt an den Verlag senden. bl communication GmbH, Briedestrafle 1-9, 40599 Diisseldorf
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METROPOLMAGAZINE

PREISE UND RABATTE

WERBEFORMEN Preis Gesamtbe-
in den CUBE Metropoltiteln: Berlin, (Belegung legung ?
Diisseldorf, Frankfurt Rhein-Main, Hamburg, K6ln pro Titel) (einmalig
Bonn, Miinchen, Ruhrgebiet und Stuttgart alle 8 Titel)
PRO TITEL - EINMALIGE BELEGUNG (IN EURO)

1/2-Seite Anzeige (hoch oder quer) 2. Hefthalfte 1.500 10.000
1/1-Seite Anzeige (Innenteil) 2.600 19.000
1/1-Seite Advertorial (Innenteil) * 2.600 19.000
1/1-Seite Anzeige (2. oder 3. Umschlagseite) * 3.200 -
1/1-Seite Anzeige (4. Umschlagseite) * 3.900 -
2/1-Seiten Anzeige (Innenteil) 4.200 29.000
2/1-Seiten Immobilien-Advertorial (Innenteil) 3 3.500 24.000
Beileger bis max. 30 g °, max. 280x200 mm 2.600 19.000

! Alle Preise in Euro zzgl. der jeweils geltenden Mehrwertsteuer. Es gelten die Allgemeinen Geschiiftsbedingun-
gen (siehe Seite 15). Beauftragten Werbeagenturen und Mediamittlern rdumen wir eine Mittlerprovision in
Hohe von 15 % auf den moglicherweise um Mengen- oder Kombirabatt reduzierten Nettopreis ein.

2 Bei bereits rabattierten Paketpreisen einer Gesamtbelegung aller Metropolmagazine ist kein Abzug von
Rabatten mehr moglich.

3 Inklusive Gestaltung des Basislayouts; rechtefreies Bildmaterial und Textinformationen miissen kundenseitig
gestellt werden.

4 Soweit noch verfiigbar.

5 Jede weitere 10g Gewicht kosten 200 Euro zusdtzlich

* Die aufgefiihrten Preise gelten unter Vorbehalt. Falls sich fiir den Verlag wesentliche Bedingungen wie
z. B. Druckpreise dndern sollten, behdlt sich der Verlag eine Anpassung der Preise vor.

ANZAHL DER PROFESSIONALS IN DEN

Kombirabatt

Folgende Rabatte werden bei gleich-
zeitiger Belegung mehrerer CUBE-
Titel innerhalb von 12 Monaten
eingerdumt:

Belegung von 2 Ti'teln 4%
(z. B. Hamburg u. Berlin)
Belegung von bis zu 6 Titeln 6%
Belegung von 7 oder mehr

. 8%
Titeln
Mengenrabatt

Folgende Rabatte werden bei Belegung
mehrerer Ausgaben innerhalb von 12
Monaten eingerdumt:

Belegung von 2 Ausgaben 4%
(2. B. Friihjahr und Sommer)

Belegqu von 3 Ausgaben 6%
(z. B. Friihjahr, Sommer, Herbst)

Bel'egung von 4 Ausgabgn 8%
(Friihjahr, Sommer, Herbst, Winter)

Anzeigenformate siehe Seite 9

ZUSATZLICHE SCHWERPUNKTTHEMEN

8 METROPOLREGIONEN (stand August 2023)

AUSGABE SCHWERPUNKTTHEMEN
TITEL GESAMT 01/2024 (Mirz) Outdoor
BERLIN 1912 02/2024 (Juni) Bad und Wellness + Schweiz Spezial
DUSSELDORF 1.388 03/2024 (August) Office
FRANKFURT/RHEIN-MAIN 1.455 04/2024 (November) Licht und Leuchten
HAMBURG 1.594 ! Diese Themen werden in allen 8 Metropolmagazinen als Themenstrecke
behandelt.
KOLN BONN 1.446
MUNCHEN 1.586
RUHRGEBIET 1.312
STUTTGART 1.488
GESAMT 12.181




SELECT

CUBE

-

BUNDESWEITES PREMIUMMAGAZIN

CUBE Select wendet sich mit dem Kernthema hochwertige Wohnarchitektur- und
Innenarchitekturprojekte an Privatpersonen. Weitere Themengebiete sind Luxus-
hotels, Kunst- und Kultur, Chronographen und Weinkultur. CUBE Select wird
bundesweit im gehobenen Pressehandel, im Bahnhhofs- und Flughafenbuchhandel
und im Abonnement vertrieben sowie zudem per Post an die Inhaber:innen von
950 Top-Wohnarchitektur- und Innenarchitekturbiiros in Deutschland versendet.

Ansichtsexemplar unter:
https://www.cube-magazin.de/pub/select/2023_03/

LESERSCHAFT Einkommensstarke Privatpersonen
AUFLAGE 10.000 Exemplare
ERSCHEINUNGSWEISE 4x pro Jahr
ERSCHEINUNGSGEBIET Deutschlandweit

DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS

Jeweils 21 Tage vor Erscheinen der Ausgabe

VERKAUFSPREIS EINZELHEFT

6,50 Euro, 32 Euro im Jahresabo (Inlandspreise) '

HEFTFORMAT

230x297 mm

VERTRIEB (a)

Zeitschriftenhandel, Bahnhofs- und Flughafenbuchhandel, Tophotels, Abonnement

VERTRIEB (b)

Postalischer Direktversand an Inhaber:innen der 950 Top-Wohnarchitektur- und
Innenarchitekturbiiros in Deutschland

! Auslandspreise gerne auf Anfrage

PREISE*

Anzeigenformate siehe Seite 9

WERBUNG/PLATZIERUNG

MENGENRABATTE ?
(bei Mehrfachbelegung von CUBE Select
innerhalb von 12 Monaten)

PREIS IN EURO'

1/2-Seite Anzeige (hoch oder quer) 2.600 2 Anzeigen 4%
1/1-Seite Anzeige /Advertorial 4.800 3 Anzeigen 6%
2/1-Seiten Anzeige /Advertorial 6.800 4 Anzeigen 8%
1/1-Anzeige 2. Umschlagseite oder 3. Umschlagseite * 5.600
! Alle Preise zzgl. MwSt.
1/1-Anzeige 4. Umschlagseite * 6.200 2 Beauftragten Werbeagenturen und Mediamittlern
raumen wir eine Mittlerprovision in Hohe von 15 % auf
den Nettopreis ein.
BEILAGEN 3 Soweit noch verfiigbar.
a.) Beilage Gesamtausgabe 4.800 * Die aufgefiihrten Preise gelten unter Vorbehalt. Falls
(Gewicht bis 30 g, max. Format 220x290 mm) sich fiir den Verlag wesentliche Bedingungen wie z. B.
b.) Architekturbeilage im Direktversand an 950 Architek- die Druckpreise ndern sollten, behdlt sich der Verlag
5.500 eine Anpassung der Preise vor.
turbiiros (Gewicht bis max. 200 g, max. Format 213x297 mm)
ERSCHEINUNGSTERMINE
Friihjahrsausgabe Sommerausgabe Herbstausgabe Winterausgabe
RS/AS: 18.03.24 RS/AS: 03.06.24 RS/AS: 02.09.24 RS/AS: 18.11.24
CUBE SELECT DUS: 250324 DUS: 10.06.24  DUS: 09.0924  DUS: 25.11.24
ET: ab 16.04.24 ET: ab 02.07.24 ET: ab 01.10.24 ET: ab 17.12.24

RS/AS = Redaktionsschluss/Anzeigenschluss, DUS = Druckunterlagenschluss, ET = Erscheinungstermin



INSPIRE

INSPIRE

2022

ARCHITEKTUR-THEMENMACGAZIN

CUBE Inspire riickt dreimal pro Jahr ein Thema in den Fokus, das insbesondere fiir
Architekten:innen und Innenarchitekten:innen von hoher Relevanz ist. Als Beilage

zu den neun CUBE-Metropolausgaben wird CUBE Inspire per Direktversand an
Architekt:innen und Innenarchitekt:innen versandt. CUBE Inspire ist fiir Markenher-
steller aus dem jeweiligen Themengebiet eine hervorragende Moglichkeit, um in einem
hochattraktivem redaktionellen Umfeld ihre Referenzprojekte oder Produktneuheiten
zu prasentieren.

Ansichtsexemplar unter:
https://www.cube-magazin.de/pub/inspire/2023_2/

LESERSCHAFT Architekten:innen, Innenarchitekten:innen und regionaler Biiromobeleinzelhandel
AUFLAGE 12.000 Exemplare

ERSCHEINUNGSWEISE 3 x pro Jahr

ERSCHEINUNGSGEBIET Deutschlandweit

DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS

Jeweils 14 Tage vor Erscheinen der Ausgabe

HEFTFORMAT

DIN A4 (210 x 297 mm)

FOKUSTHEMEN 2024 1. Ausgabe (April) — Fassade und Dach (NEU)

2. Ausgabe (Juli) - Office

3. Ausgabe (Dezember) - Licht und Leuchten (NEU)
VERTRIEB Postalischer Direktversand an 12.000 Architektur- und Innenarchitekturprofis
PREISE* Anzeigenformate siehe Seite 9

WERBUNG/PLATZIERUNG

PREIS IN EURO"* ERSCHEINUNGSTERMINE
Friihjahrsausgabe Nr. 1/2024

Innenseiten (Fassade und Dach)
1/2-Seite Anzeige (hoch oder quer) 2.500 RS/AS: 18.03.24
1/1-Seite Anzeige /Advertorial * 3.600 DUS: 25.03.24
ET: ab 18.04.24
2/1-Seiten Advertorial * 5.300
Sommerausgabe Nr. 2/2024
Sonderplatzierungen ? (Office)
1/1-Anzeige auf Umschlagseite U2 oder U3? 4.200 RS/AS: 03.06.24
DUS: 10.06.24
1/1-Anzeige auf Umschlagseite U4? 4.800 ET: ab 02.07.24
Beileger (bis max. 30 g, Format max. 290x200 mm) 3.600 Winterausgabe Nr. 4/2024
(Licht und Leuchten)
Kombinationen CUBE Inspire und CUBE Metropolmagazine RS/AS: 18.11.24
Kombi 1: 1/1-Anzeige in CUBE Inspire + 1/2 Produkt-PR in allen £.200 DUS: 25.11.24
8 CUBE-Metropolmagazinen ) ET: ab 10.12.24
Kombi 2: 1/2-Anzeige in CUBE Inspire + 1/2 seitige Produkt-PR
4.100 RS/AS = Redaktionsschluss/Anzeigenschluss

in allen 8 Metropolmagazinen

DUS = Druckunterlagenschluss

1 Alle Preise zzgl. MwSt. Beauftragten Werbeagenturen und Mediamittlern rdumen wir eine Mittlerprovision in Hohe von

15% auf den Nettopreis ein.
2 Soweit noch verfiigbar.

3 Preise inkl. Layout- und Texterstellung, rechtefreies Bildmaterial wird kundenseitig gestellt.

ET = Erscheinungstermin

* Die aufgefiihrten Preise gelten unter Vor-
behalt. Falls sich fiir den Verlag wesentliche
Bedingungen wie z. B. die Druckpreise
dndern sollten, behiilt sich der Verlag eine
Anpassung der Preise vor.
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REAL ESTATE

CUBE ReaLssare - BUNDESWEITE ARCHITEKTURPUBLIKATION

SPECIAL

CUBE Real Estate gibt einen Uberblick iiber anspruchsvolle Quartiersentwick-
lung und Grof3projekte in den Metropolregionen, aus denen CUBE berichtet.

Die Leserschaft setzt ausschliefSlich aus Profis der Architektur, Immobilien- und
Baubranche zusammen. Wir zeigen anhand von Leuchtturmprojekten, dass hoch-
wertige und nachhaltige Architektur ein zugkraftiges Argument fiir erfolgreiche
Stadt- und Standortentwicklung ist. Das Themenheft ist ein geeignetes Umfeld,
um eine hochattraktive Zielgruppe auf eine Marke, ein Immobilienprojekt, einen
exklusiven Standort oder ein Leistungsportfolio aufmerksam zu machen - absolut
zielgenau und zu attraktiven Konditionen.

Ansichtsexemplar unter:
https://www.cube-magazin.de/pub/REAL_ESTATE_SPECIAL/2022/

LESERSCHAFT Immobilienwirtschaft, Bauindustrie, stidtische Institutionen und Wirtschaftsforde-
rungen, Architekturwirtschaft, Finanzdienstleister
AUFLAGE 12.000 Exemplare
ERSCHEINUNGSGEBIET Deutschlandweit
ERSCHEINUNGSWEISE 1 x pro Jahr
HEFTFORMAT DIN A4 (210x297 mm)
THEMA IN 2024 Green Architecture
VERTRIEB Postalischer Direktversand an 12.000 Profis
PREISE* Anzeigenformate siehe Seite 9
WERBUNG/PLATZIERUNG PREIS IN EURQ' Kombinationen'
Vorderer (Heftbereich Themenbereich) CUBE Real Estate und Metropol-
Erste Anzeige (1/1-Seite) im Innenteil 2 5.500 magazine
Zweite Anzeige (1/1-Seite) im Innenteil 2 5.100 Koml.n 1 1“ Advertorial/ 4.300
Anzeige in einem Metropol-
Dritte Anzeige (1/1-Seite) im Innenteil (fortlaufend) * 4.700 magazin 2024 (z.B. CUBE
Hamburg) + 1/1 Advertorial/
Hauptteil (Metropolenunterteilung) Anzeige im Metropolenteil
1/2-Seite Anzeige /Advertorial * 2.800 CUBE Real Estate
1/1-Seite Anzeige /Advertorial 3.800 Kombi 2: 2/1 Advertorial in 5.300
einem Metropolmagazin 2024
2/1-Seiten Anzeigen /Advertorial * 4.600 (z.B. CUBE Hamburg)
. , + 2/1 Advertorial im Metro-
Sonderplatzierungen polenteil CUBE Real Estate
1/1-Seite Umschlagseite U2 oder U3 6.500
1/1-Seite Umschlagseite U4 7100 ERSCHEINUNGSTERMIN
Beileger (bis max. 30 g, Format max. 290x200 mm) 3.800 Anzeigenschluss 26.08.24
1 Alle Preise zzgl. MwSt. Beauftragten Werbeagenturen und Mediamittlern rdumen wir eine Mittler- Druckunterlagenschluss 02.09.24
provision in Hohe von 15 % auf den Nettopreis ein.
> Soweit noch verfiigbar. erscheint ab 24.09.24

3 Preise inkl. Layout- und Texterstellung, rechtefreies Bildmaterial wird kundenseitig gestellt.

* Die aufgefiihrten Preise gelten unter Vorbehalt. Falls sich fiir den Verlag wesentliche Bedingungen wie
z. B. die Druckpreise dndern sollten, behiilt sich der Verlag eine Anpassung der Preise vor.



ANZEIGENFORMATE

CUBE Metropolausgabe, CUBE Real Estate, CUBE Inspire: 210 x 297 mm, CUBE Select: 230 x297 mm

ANZEIGEN IM ANSCHNITT

2/1-Seiten’ 1/1-Seite’

420x297 mm
Select 460x297 mm

210x297 mm

ANZEIGEN IM SATZSPIEGEL

2/1-Seiten ? 1/1-Seite ?

400x275mm
Select 432x297 mm

188x275mm

Select 230x297 mm

Select 198x275mm

1/2-Seite hoch '3 1/2-Seite quer '3

102x297 mm
Select 110,5x297 mm

210x150 mm
Select 230x 150 mm

1/2-Seite hoch 23 1/2-Seite quer 23

92x275mm
Select 96,5x275mm

188x135mm
Select 198x 135mm

! Angeschnittene Anzeigen bitte zuziiglich jeweils 3 mm Beschnittzugabe an allen Auflenseiten. Doppelseitige Anzeigen bitte als Einzelseiten liefern.

2 Druckunterlagen mit Schnittmarken anliefern zur exakten Platzierung
3 Im vorderen Heftteil sind nur ganzseitige Anzeigen moglich

TECHNISCHE DETAILS / ANLIEFERUNG BEILAGEN UND BEIHEFTER

Dateniibertragung/Datentriger:
- per E-Mail: media@cube-magazin.de
- WeTransfer oder Dropbox usw.

Datenformat:
Vorzugsweise PDF/X-3 oder PDF/X-4.
Alle verwendeten Schriftarten sind einzubetten

Profile:

Farb-Modus CMYK, 300 dpi,

Strich in Bitmap-Modus, mind. 1.200 dpi.
Beschnitt: mindestens 3 mm pro Anschnittkante.
Profil CUBE: ISO Coated v2 300 % (ECI)

Zur farblichen Abstimmung:
Fiir alle Anzeigen sind farbverbindliche Vorlagen erforderlich:
Digitalproofs (mit Ugra/FOGRA Medienkeil V 2.0)

Wir gehen davon aus, dass es sich bei den uns iiberlassenen
Dateien um Kopien handelt und tibernehmen keine Haftung
fir Thre Aufbewahrung.

BEILEGER/BEIHEFTER
Liefertermin 2 Wochen vor Hefterscheinungstermin in der Zeit
von 8-17 Uhr frei Haus.

Lieferadresse:
Zeitfracht Medien GmbH
Emmericher Strafle 10, 90411 Niirnberg, Deutschland

Der Lieferschein sollte AUSSEN auf der Palette oder einem

Karton angebracht sein (bitte NICHT in einen Karton legen).

Er muss folgende Informationen enthalten:

- Kunde/Auftraggeber

- CUBE Zeitschriftentitel und Ausgabe (z. B. CUBE Berlin
No 3/2024)

- Liefermengen (Gesamtgewicht, Anzahl der Gebinde
(Paletten oder Kartons))

- Adresse und Telefonnummer des Anlieferers

ARCHITEKTENMAILING
Liefertermin 1 Woche vor Versandtermin in der Zeit von
9-17 Uhr frei Haus.

Lieferadresse:
bl communication GmbH
Briedestrafle 1-9, 40599 Disseldorf, Deutschland



WEBSITE RECTANGLE-ANZEIGEN

ANZEIGEN - Startseite

snthciOd | TGN £ty | wna -l A
R AT  fust TOP-Position
f_ . [ Format:
ﬁ_ :Ei'r Medium Rectangle
- S OB 300 x 250 Pixel
......... (Breite x Hohe)
als jpg oder html5
B. bis D.
Format:
Medium Rectangle
300 x 250 Pixel
ORTISCHE LEVITATION CHARMANT INTECRIERT FLI NEUEM LEBEN
T L St A (Breite x Hohe)
e als jpg oder html5
ANZEIGEN (FESTE PLATZIERUNG) AUF STARTSEITE
A
Format: Medium Rectangle 300 x 250 Pixel (Breite x Hohe) im Format JPG
Seite Preis in Euro’
pro Monat
Position A% Startseite 1.500
Position B?  Startseite 900
Position C?  Startseite 800
Position D 2 Startseite 800

1 Alle Preise zzgl. MwSt.
2 Soweit noch verfiigbar

Position auf Home (Desktop-Ansicht)

LEISTUNGSZAHLEN 2022 (Stand Dezember 2021)

CUBE Website Page Impressions (Seitenaufrufe) Visits (Sitzungen) Authority Score
Startseite - www.cube-magazin.de 71

1. Quartal 2021 312.850 122.113

2. Quartal 2021 264.674 101.704

3. Quartal 2021 203.334 82.254

4. Quartal 2021 204.582 85.007

Durchschnittliche Sitzungsdauer: 2,09 Minuten
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WEBSITE

ADVERTORIAL

ADVERTORIAL - Startseite

EUBE: on i g e

T e AN SR

Huraiteies W

CHARNANT INTCGRRERT

e b
D s = o

Ak siesd  wlsieie el TOTREl  wnin
L

COMNITTIN COFORT
BETET ALLES FUR Dol TR
ALETE

=
B

a1 KU MLERES

EET

Startseite

CUBE i e el s

EOATERTEN  WWEGA  CATEN

SCHWARTE SCHATULLEN

L e .

Artikelseite

R e

ADVERTORIAL
Redaktionell aufbereiteter Werbeinhalt in Form eines Artikels?

Position Preis pro Monat in Euro?

Startseite 900

! Bildmaterial: max. 5 Bilder (rechtefrei) mit 700 Pixeln an der kurzen Kante bzw.
1050 Pixeln an der langen Kante bei 72 dpi im Datei-Format .jpg, Textmaterial:
entweder fertiger Text mit max. 3.500 Zeichen (mit Leerzeichen) als Word-
Dokument oder ausreichend Infos zur Texterstellung

2 Alle Preise zzgl. MwSt.

Verlinkung auf
Kunden-Website
(dofollow-Link)
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NEWSLETTER

NEWSLETTER (wochentlich)

CUBE

Eigenstéandiger Solitar

Era PRt amAls EUSevIETI LA dAT BUURTLIFEE VIR o sl

ahairaligen K

= i—.;; — —
Gelungene Konversion

Loty Wshrvmam datch Degemafie Rauies, &4 sich in e preschases

Hiach mirilpan

Anzeige

Bildformat Newsletter:

CUBE Newsletter Empfinger durchschnittliche Klickrate

ca. 7.000 14,5 %

80 % der Newsletter-Abonnenten sind Architekt:innen bzw.

Innenarchitekt:innen

Belegung des 3. Feldes mit einer Anzeige
Format: 600 x 400 Pixel

Preis pro Belegung in Euro’

Verlinkung auf Kunden-Website (A) 900

1 Alle Preise zzgl. MwsSt.

2 Bildmaterial: max. 5 Bilder (rechtefrei) mit 700 Pixeln an der kurzen Kante bzw. 1050 Pixeln an
der langen Kante bei 72 dpi im Datei-Format .jpg, Textmaterial: entweder fertiger Text mit max.
3.500 Zeichen (mit Leerzeichen) als Word-Dokument oder ausreichend Infos zur Texterstellung.

Verlinkung

von CUBE-Artikelseite
des Kunden auf Kunden-
Website Website

600 x 400 Pixel

Hier steht die Headline

Hier steht eine langere Subline

T &

Troldtekt

> des Kunden

Sponsoring des wochentlichen Newsletters
Integration eines Schriftzugs oder Kundenlogos (dofollow-
Link zur Kunden-Website)

12

Kosten in Euro™:
Halbes Jahr: 3.900
Ganzes Jahr: 5.200



PODCAST UND VIDEO-PAKETE

PODCAST-PAKET INNOVATIONSVIDEOS-PAKET

Ausfiihrliche Interviews mit Fachexperten:innen, Produziert durch professionelles TV-Team beim Kunden
Designer:innen oder Architekt:innen durch CUBE- oder auf Messen. Kurzdarstellung erklarungbediirftiger
Videoredaktion. Durchfithrung vor Ort auf Messen oder Produkte im Film im Verlagslayout. Linge ca. 60-90 Sekun-
per Videokonferenz. den im Format 9:16.

BligFasl Wbl e woal Sabise Lasber

Lot oot sigts Wi O e bmatie
== STEFAN HOSKE

\V \V
Paketinhalt Paketinhalt

EIN NEUER SPIRIT

Michasl 0.

EFFIZIENTE LICHT. NEU GEDACHT.
KOMBINATION . in Minchie jeetel imensi

Wirmepumpe plus Holzfeuerstitte

Experten:innen-Interview mit Verlinkung mittels Produktbericht halbseitig oder ganzseitig mit Verlinkung mit-
QR-Code auf Podcast mit vollstindigem Interview tels QR-Code auf Innovationsvideo mit gleichem Thema
VIDED Flgrian lichmann wor Ambright

CUBE sniir masts Michasi O Schemutaer sy
& Sabine Bt

2

Podcast auf CUBE-Website

Innovationsvideo auf CUBE-Website

Die Podcasts und Innovationsvideos werden als Erganzung eines Prasenzpakets in den CUBE-Print-
medien vom Verlag produziert und auch den Partnern zur freien Verfiigung gestellt.

Gerne unterbreiten wir Ilhnen hierfiir ein auf Sie zugeschnittenes Angebot.



KONTAKT / VERLAGSINFORMATION

Deutschland

Sales Director

Gerrit Menke

Telefon +49211650264-12
menke@cube-magazin.de

Deutschland Siid
Magnus Gellert
Mobil +49 177 569 55 85
gellert@cube-magazin.de

Verlagsanschrift

bl communication GmbH
Briedestrafle 1-9, D-40599 Diisseldorf
Telefon +49211650264-0

Telefax +49211650264-20
info@cube-magazin.de

Sitz und Registergericht:

Diisseldorf, HRB 64429

USt-IdNr. DE 23 7980267

Geschaftsfiihrung
Gerrit Menke, Folker Willenberg

Chefredaktion
Gerrit Menke (verantwortlich)
Folker Willenberg (verantwortlich)

Vertrieb

bl communication GmbH
Briedestrafle 1-9, D-40599 Diisseldorf
Telefon +49211650264-0
info@cube-magazin.de
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Deutschland Nord / West
Cordula Hiwels

Telefon +49 201420 456
Mobil +4917740007 68
huewels@cube-magazin.de

Schweiz

Martina Kummer

Telefon +41 71 672 77 66
Mobil +41787206670
kummer@cube-magazin.de

Bankverbindung

Sparkasse Bochum

IBAN: DE27 4305 0001 0001 4777 28
BIC: WELADEDIBOC

Rechnungen sind am Erscheinungstag
der Ausgabe zur Zahlung fillig, in der die
Anzeige veréffentlicht wird, spatestens in-

nerhalb von 14 Tagen nach Rechnungserhalt.

Im Ubrigen gilt Ziffer 12 der Allgemeinen
Geschiftsbedingungen (siehe Seite 15)

Urheber- und Verlagsrecht

Die Zeitschrift und alle einzelnen, in ihr
enthaltenen Beitrdge und Abbildungen sind
urheberrechtlich geschiitzt. Wir weisen dar-
auf hin, dass in den Artikeln enthaltene Bil-
der iiberwiegend dem Urheberrecht Dritter
unterliegen. Mit Annahme des Manuskripts
gehen das Recht zur Veroffentlichung sowie
die Rechte zur Ubersetzung, zur Vergabe von
Nachdruckrechten, zur elektronischen Spei-

cherung in Datenbanken, zur Herstellung

Deutschland Ost / Mitte
Andrea Falkenberg

Telefon +49 250 923 098 67
Mobil +49 162 292 83 34
falkenberg@cube-magazin.de

von Sonderdrucken, Fotokopien und Mikro-
kopien an den Verlag iiber (mit Ausnahme
der Bilder). Jede Verwertung auflerhalb der
durch das Urheberrechtsgesetz festgelegten
Grenzen ist ohne Zustimmung des Verlags
unzuldssig. In der unaufgeforderten Zusen-
dung von Beitragen und Informationen an
den Verlag liegt das jederzeit widerrufliche
Einverstdndnis, die zugesandten Beitrage
und Informationen in Datenbanken einzu-
stellen, die von Verlagen oder von kooperie-

renden Dritten gefiihrt werden.

Gebrauchsnamen

Die Wiedergabe von Gebrauchsnamen,
Handelsnamen, Warenbezeichnungen und
dergleichen in dieser Zeitschrift berechtigt
nicht zu der Annahme, dass solche Namen
ohne Weiteres von jedermann benutzt werden
diirfen. Oft handelt es sich um gesetzlich
geschiitzte, eingetragene Warenzeichen, auch

wenn sie nicht als solche gekennzeichnet sind.

© bl communication GmbH



Allgemeine Geschadftsbedingungen

1. Anzeigenauftrag im Sinne dieser allgemeinen Geschiftsbedingungen
(AGB) ist der Vertrag tiber die Schaltung einer oder mehrerer Printan-
zeigen, Fremdbeilagen (Beikleber, Beihefter, Warenmuster etc.) sowie
Online-Werbeformen unter Beachtung der aktuellen Konditioneniiber-
sicht, wobei rechtsverbindliche Anzeigenauftrige jeweils erst durch
schriftliche Bestitigung des Auftrags zustande kommen.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines
Kalenderjahres abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der verein-
barten bzw. der in Ziffer 1 genannten Frist auch iiber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich
vereinbarten Konditionen abzurufen.

4. Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern,
Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder Internet-
seite veroffentlicht, wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich vom
Verlag bestitigt wird. Sofern keine eindeutigen Platzierungsvorgaben
gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen.

5. Wird ein Auftrag aus Umstinden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewihrten und dem
der tatsiichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Riickerstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf
héherer Gewalt oder Streik im Risikobereich des Verlages beruht.

Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei
Stornierungen nach Anzeigenannahme fallen 30 % pauschalisierte Stor-
nogebiihren an. In der Zeit von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei
Stornierung 50 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornierungen
nach Anzeigenschluss fallen pauschalisierte Stornokosten von 75 % an.

o

. Auftrige fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafien
ausschliefSlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Plitzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen,
miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufithren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

~

. Die Schlusstermine fiir Druckunterlagen sind der schriftlichen
Auftragsbestitigung des Verlages zu entnehmen. Fiir die rechtzeitige
Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen ist
allein der Auftraggeber verantwortlich. Werden Druckunterlagen oder
Onlinewerbeformen digital oder durch Ferniibertragung papierlos an
den Verlag tibermittelt, gelten folgende Bestimmungen:

Anzeigenvorlagen sollen nur mit geschlossenen Dateien digital
tibertragen werden, die der Verlag inhaltlich nicht dndern kann. Der
Verlag kann offene Dateien ablehnen. Der Verlag haftet nicht bei
fehlerhafter Veroffentlichung von Anzeigen (Print), die mit offenen
Dateien iibermittelt werden. Zusammengehérende Dateien sind vom
Kunden in einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw.
zu speichern. Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die iibermittelten
bzw. gespeicherten Dateien frei von Computerviren sind. Der Verlag ist
berechtigt, Dateien mit Computerviren zu l6schen, ohne dass dem Auf-
traggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Druckunterlagen werden nur
auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet 6 Wochen nach der Veréffentlichung
der Anzeige. An den Verlag iibermittelte Disketten oder CD-Rom mit
Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages tiber. Sie werden
nur auf ausdriicklichen Wunsch oder gegen eine Versandgebiihr von
5,00 Euro an den Auftraggeber auf dessen Risiko zuriickgesandt.

©

. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftriige - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrige wegen des Inhalts,
der Herkuntft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsitzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt/Herkunft gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen ver-
stof3t oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fiir Auftrige, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftriige sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder aber
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fiir erkennbar ungeeignete oder beschidigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir
den belegten Titel iibliche Druckqualitit im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige trotz rechtzeitiger Lieferung
einwandfreier Druckvorlagen kann der Auftraggeber den Abdruck
einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfiillung) verlangen oder
Zahlungsminderung, indes allein in dem Ausmaf, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrichtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine
Ersatzanzeige zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert,
der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhiltnisses und der
Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhiltnis zu dem
Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder diese fiir den Verlag
nur mit unverhiltnismafigen Kosten méglich wiire.

Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Verof-
fentlichung des anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht mangelfrei, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riick-

gingigmachung des Ar ftrages. Bei u lichen Miéngel
der Anzeige ist die Riickgidngigmachung des Anzeigenauftrages
ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln
miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn
geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet fiir simtliche Schiden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach Mafigabe der
folgenden Bestimmungen:

Bei grober Fahrlassigkeit beschrinkt sich die Haftung im kaufménni-
schen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens;
diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch leitende
Angestellte des Verlages verursacht wurde.

Bei einfacher Fahrlissigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentli-
che Vertragspflicht verletzt, eine Garantie ibernommen oder arglistig
getduscht wurde. In solchen Fillen ist die Haftung auf den typischen
vorhersehbaren Schaden beschrénkt.

Im Falle einer Haftung nur fiir den typischen vorhersehbaren Scha-
den besteht keine Haftung fiir mittelbare Schiden, Mangelfolgescha-
den oder entgangenen Gewinn.

Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer
Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag
nach den gesetzlichen Vorschriften.

11. Der Verlag garantiert keine Mindestauflage. Aus einer Auflagenminde-
rung kann ein Anspruch auf Preisminderung nicht hergeleitet werden.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung
sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige,
iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtli-
chen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu zahlen, sofern
nicht im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrige abhingig zu machen.

14. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch ein Belegexemplar an die Rechnungs-
adresse. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr mit Voll-
Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahn-
verfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

I ine Geschafi
»CUBE*

fiir das Zeitschriften-Ak

§ 1 Geltungsbereich der AGB
Die nachfolgenden allgemeinen Geschiftsbedingungen gelten fiir
simtliche mit dem Unternehmer geschlossenen Zeitschriften-Abon-
nement-Vertriige. Abweichende Geschiftsbedingungen des Kunden
sowie miindliche Nebenabreden erfahren keinerlei Giiltigkeit.

§ 2 Zustandekommen eines Abonnement-Vertrages
Der Abonnementvertrag kommt erst mit Zugang einer schriftlichen
Bestitigung der Bestellung beim Kunden iiber das vom Kunden
ausgewihlte Abonnement zustande.

§ 3 Vertragspartei
Das Abonnement wird abgeschlossen zwischen
bl communication GmbH, Briedestrafie 1-9,
D-40599 Diisseldorf und dem Abonnenten.

§ 4 Vertriebspartner
bl communication GmbH setzt keinen Partner zum Vertrieb des
CUBE Abonnements ein. Abo-Vertragsabschliisse konnen nur mit bl
communication GmbH in schriftlicher Form vereinbart werden.

§ 5 Widerrufsrecht bei telefonischen Bestellungen
Allein auf telefonischem Wege durch Verbraucher mit bl communica-
tion GmbH geschlossene Zeitschriften-Abonnement-Vertrige konnen
widerrufen werden. Im {ibrigen besteht ein Widerrufsrecht nach den
gesetzlichen Bestimmungen.

§ 6 Lieferbedingungen
Die Lieferung der Zeitschrift erfolgt grundsitzlich an die vom Besteller
angegebene Lieferanschrift. Zustellungsmangel sind schriftlich
anzuzeigen sind.

§ 7 Zahlungsbedingungen
Die Zahlung der Abo-Gebiihren ist im Voraus vor Lieferung der Zeit-
schrift fillig. Die Zahlung ist innerhalb von 14 Tagen nach Abschluss

des Abonnement-Vertrages auf das in der Rechnung genannte Konto
oder per Bankeinzug zu zahlen.

§ 8 Vertragsdauer und Vertragsbeendigung
Der Abonnement-Vertrag wird auf 1 Jahr geschlossen. Dabei
verlingert sich der Vertrag um jeweils ein weiteres Jahr, wenn er nicht
schriftlich mit einer Frist von einem Monat zum Abonnementende
gekiindigt wird. Das Recht zur Kiindigung aus wichtigem Grund bleibt
unberiihrt.

§ 9 Datenschutz
b1 communication GmbH beriicksichtigt die Vorschriften des
Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG). Alle personenbezogenen Daten,
die zur Erfiillung des Abonnements notwendig sind, werden mithin
unter Beriicksichtigung der datenschutzrechtlichen Bestimmungen
gespeichert. Eine Weitergabe an Dritte erfolgt durch den Unternehmer
nur im Rahmen der gesetzlichen Vorgaben, insbesondere im Rahmen
von Strafverfahren.

§ 10 Schlussbestimmungen
Anderungen und Ergénzungen des Vertrages, einschliefllich der
Schriftformklausel selbst und bediirfen der Schriftform. Sollte eine
Bestimmung des Vertrages ganz oder teilweise unwirksam sein oder
werden, so beriihrt dies nicht die Wirksamkeit und Durchfiihrbarkeit
der iibrigen Bestimmungen.

Geschif
a) Bei Tarifinderungen fiir Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen
Bedingungen auch fiir laufende Auftrige sofort in Kraft.

b) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber
die allgemeinen und die zusitzlichen Geschiftsbedingungen so wie die
Preisliste des Verlages an.

Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung
durch den Verlag rechtsverbindlich.

) Nach Anzeigenschluss sind Anderungen von Plazierungen, Grofien,
Formaten und der Wechsel von Farben nicht mehr méglich. Bei
fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich erteilten
Korrekturen haftet der Verlag nicht fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.
Eine Haftung wird ebenfalls ausgeschlossen, wenn sich Mangel ander
Druckvorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der
‘Werbungstreibende hat bei ungeniigendem Abdruck dann keine An-
spriiche. Eventuell entstehende Mehrkosten miissen weiter berechnet
werden.

d) Abbestellungen von Anzeigen oder Beilagen miissen schriftlich oder
durch Vorlage des Personalausweises erfolgen.

) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertrigen und Abrechnungen mit den Werbungs-
treibenden an die Preislisten des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewihrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden.

f) Der Auftraggeber trigt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die
rechtliche Zulissigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag
von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfithrung
des Auftrages, auch wenn dieser storniert sein sollte, gegen den Verlag
erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrige und Anzeigen
darauthin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrichtigt werden.

g) Fiir Druckunterlagen jeglicher Art erlischt nach 12 Wochen nach Er-
scheinungstermin die Aufbewahrungspflicht, sofern nicht ausdriicklich
eine andere Vereinbarung getroffen ist.

h) Bei Anlieferung fertiger Filmsitze gelten fiir die technische Abwicklung
besondere Bedingungen, welche auf Anfrage vom Verlag mitgeteilt
werden.

i) Bei Konkursen und Zwangsvergleich entfillt jeglicher Nachlass.

j) Fiir Sonderveréffentlichungen und Sonderrubriken, fiir Kollektive und
Anzeigenstrecken behilt sich der Verlag das Recht vor, besondere bzw.
abweichende Preise festzulegen.

k) Der Preis fiir Anzeigen und Beilagen von Auftraggebern aus dem
Verbreitungsgebiet (Ortspreis) kann von solchen Unternehmen in
Anspruch genommen werden, die ihren Sitz oder ihre Niederlassung
im Verbreitungsgebiet des Verlages haben. Sind Anzeigen des vorge-
nannten Kundenkreises iiber Werbungsmittler abzurechnen, so gelten
nicht die Preise fiir Ortskunden, sondern die Grundpreise.

1) Der Verlag ist berechtigt, nach ausdriicklicher Genehmigung des Wer-
bungstreibenden, erteilte Anzeigenauftrige auch in Online-Diensten des
Verlages zu veroffentlichen.

m) Die vom Verlag gestalteten, gesetzten und veroffentlichten Anzeigen
diirfen nur mit ausdriicklicher Zustimmung des Verlages reproduziert
und nachgedruckt werden. Der Verlag behilt sich vor, die fiir die Her-
stellung von Anzeigen entstandenen Repro-Kosten dem Auftraggeber
zu berechnen.

n) Bei Betriebsstorungen oder in Fillen hoherer Gewalt, Arbeitskampf,
Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages
als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung
seiner Verbindlichkeit bedient - sind Schadensersatzanspriiche gegen
den Verlag wegen ginzlichem oder teilweisem Nichterscheinens der
Druckschrift bzw. der Anzeigen, ausgeschlossen.

0) Sind etwaige Mingel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,

sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

15



www.cube-magazin.de

- T [] "

o e 1
L

CUBE el B




